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Kcere dansklcerer

Hvorfor taler vi om , og ,og hvad er en

,en ogen ? Hvad vil det sige , 08
kan en kvinde ogséa eller veere en ? Og betyder det noget, at
vi kalder hinanden for , og ?
Hvilke forventninger til 0g meder vi i reklamebillederne?
Hvorfor benyttes der ofte , og hvilken

betydning har reklamebillederne for vores forstaelse af kon?

I forlebet Er du kon? arbejder eleverne med ken og kensroller i sprog og
reklamer.

Er du kon? gor eleverne bevidste om det sprog, vi bruger om ken, samt giver
dem et kritisk blik pa de kennede reklamebilleder, som er omkring os.

Forlgbet er udviklet til 8.-10. klasse og bestéar af et undervisningsforleb pa
Kvindemuseet samt et elevmateriale til brug i dansktimerne for og efter
besoget pa museet. Undervisningsforlgbet pa museet og elevmaterialet kan
fungere uatheengigt af hinanden.

Kvindemuseet er et museum om kennenes kulturhistorie. Pa Kvindemuseet
skaber vi nysgerrighed, dialog, refleksion og viden om kennets betydning -
historisk, aktuelt og i fremtiden.

I museets udstillinger vil eleverne gennem kulturgenstande, ord og reklamer
meade og debattere forskellige forstaelser af kon. Og de vil ga pa jagt efter

konnenes kulturhistorie.

I elevmaterialet kan der efterfolgende arbejdes med to spor: Et sprogligt forleb
og et reklameforlgb.

Vi gleeder os til at se dig og dine elever pa Kvindemuseet!






har betydning for os alle - p4 godt og ondt. Kon er teet knyttet sammen med vores identitet,
og forstaelser for og forventninger til kon og kensroller har stor betydning for vores livskvalitet.

Tidligere har ken veeret skeebne. Enten blev man fodt som mand, eller ogsa blev man fodt som
kvinde, og der var tydelige forventninger til de to kens roller og funktioner. I dag behover kon ikke
leengere veere nogen fast og forudsigelig storrelse. Spillerummet for, hvordan vi kan udtrykke vores
kon og seksualitet, er blevet storre. Og det afspejles i samfundsdebatten. Kons- og
ligestillingsdebatter optager mange og tager spalteplads i medierne. Men p4 mange méder er
samfundets opfattelse af kon stadig med til at definere, hvordan vi udtrykker vores kon, og
hvordan opferer os som kennede individer.

Arbejdet i dansk har i alle aspekter et formél, der kredser om udvikling af personlig og kulturel
identitet. I dette felt er kon essentiel. De fleste elever er meget motiverede for at tale om ken, og
samtalerne kan ofte blive intense, for ken betyder noget for os, og vi kan alle bidrage - med vores
egne holdninger til og erfaringer med kon.

I afspejles samfundets forventninger til kon. Sproget er med til at definere vores verden
og satte rammer for vores virkelighedsopfattelse. I sproget ligger en szerlig magt, som er med til at
bestemme, hvad vi ma - og nok iseer hvad vi ikke méa. Og i sproget dannes og reproduceres normer
for ken. Séaledes skabes, genskabes og aktualiseres konsroller i kommunikationen mellem
mennesker. Det har en betydning, nér vi bruger udtryk som "han er en tes” eller "hun har nosser”.
En sproglig opmarksomhed pé& kennede udtryk giver eleverne mulighed for at bidrage til en mere
mangfoldig og inkluderende kultur.

Sproget heenger ulgseligt sammen med vores kulturhistorie og praeges af de veerdier og
holdninger, vi har i samfundet. Vores sprog er bygget op om en binzer forstaelse af kon — dvs. det
er inddelt i ‘'mand’ og ’kvinde’. Sproget afspejler de to kans placering i samfundet gennem tiden, og
et kulturhistorisk indblik i sproget kan give eleverne en viden om, hvordan de to ken blev
repreesenteret og karakteriseret for i tiden. Denne viden kan bruges i en nutidig forstaelse af kon.
Vores kulturhistorie kan ses som en bagage, vi har med os ind i nutiden og som har betydning for
den made, vi opfatter kon og kensroller pa i dag.

Mange skeldsord er knyttet til ken og definerer ligeledes normer, tabuer og idealer for seksualitet,
krop og ken. En opmaerksomhed pa klassens sprog og en refleksion omkring den magt, der ligger i
sproget, kan skabe en bedre trivsel i klassen - med plads til at veere den, man er.

Ligesom sproget er som genre interessant, nar man arbejder med ken som tema. Vi
lever i en visuel kultur, hvor vi flere gange dagligt meder bdde trykte og levende reklamer - pa
nettet, i det offentlige rum, i privatsfeeren. I reklamer tydeliggores forventninger til ken og
konsroller. Reklamer kan derfor ses som tidsbilleder, som kan give eleverne en forstaelse af de
normer og idealer for ken, som gennemsyrer samfundet i en given tid. Men reklamer er ogsa med
til at reproducere ideen om det "rigtige” kon, den “rigtige” seksualitet og den “rigtige” krop, og



reklamebilleder kan pavirke unges selvveerd. Derfor er det vigtigt at give eleverne analytiske
redskaber til at gennemskue reklamerne og have et kritisk blik pa dem.

Elevmaterialets tekster og opgaver samt undervisningen pa Kvindemuseet har et

udgangspunkt. Socialkonstruktivismen antager, at kon forst og
fremmest er en konstruktion, som skabes i det sociale samspil mellem mennesker. Kon er saledes
ikke noget, vi har, men noget vi gor i vores handlinger. Sproget spiller en vigtig rolle, idet vi bruger
det til at producere og fastholde kensforskelle. Teorien &bner op for en forstéelse af kon som andet
og mere end blot biologi.

I en socialkonstruktivistisk optik er der ikke endegyldige sandheder, idet der ikke findes et
universelt og objektivt udgangspunkt, som vi kan operere ud fra. Af den grund har teorien veeret
udskeeldt for at ville devaluere al betydning og skabe en “anything goes™-holdning hos eleverne.
Men som analysemetode i forbindelse med temaet kon kan socialkonstruktivismen give eleverne
en opmerksomhed pa de diskurser for kon, som er omkring os. Ved at benytte socialkonstruk-
tivismen som analysemetode kan man leere eleverne at analysere og diskutere problemstillinger,
som vedrerer keon, identitet, krop og seksualitet — og mdske derigennem give eleverne en mere
kritisk og refleksiv tilgang til den kennede virkelighed, som de selv er en del af.



Det overordnede formél med forlgbet Er du kon? er at give eleverne et opmaerksomt og kritisk blik
pé sprogets og reklamebilleders fremstillinger af kon. De skal med forlebet opna en bevidsthed
om, at bade sprog og reklamebilleder kan veere med til at skabe og opretholde stereotyper om kon
og kensroller, men at vi - ligeledes med en sproglig opmarksomhed og en kritisk tilgang til
reklamebilleder — ogsé kan veere med til at oplese kennede stereotyper.

Forleobet handler om:

- At gore eleverne bevidste om, at sproget spejler de forestillinger, vi har om ken

- At gore eleverne bevidste om, at sproget har en virkelighedsskabende effekt

- Atarbejde med et inkluderende sprog i klassen

- At give eleverne et kritisk blik pa de reklamebilleder, som afspejler ken

- At give eleverne oplevelsen af, at kon, sprog og kulturhistorie haenger sammen

- At give eleverne en kulturhistorisk viden om kensroller

- At give eleverne bevidstheden om, at de er historieskabte, men ogsé oplevelsen
af, at de er historieskabende.



Forlebet deekker folgende kompetencemaél og videns- og feerdighedsmal:

i kommunikation i komplekse
formelle og sociale situationer

Fortolkning Eleven kan forholde sig til Eleven kan undersoge
kultur, identitet og sprog samspillet mellem genre,
gennem systematisk sprog, indhold og virkelighed i
undersogelse og diskussion af | en reklame
litteratur og andre eestetiske
tekster Eleven kan gennemfore en
maélrettet analyse af en
reklame
Eleven kan seette reklamer i
relation til mulige
fremtidsperspektiver
Kommunikation Eleven kan deltage reflekteret | Eleven kan diskutere etiske

sporgsmaél vedrerende
kommunikation pa
internettet

Eleven har viden om
kommunikationsetik

Eleven kan iagttage udtryk for
holdninger i sprog

Eleven har viden om sproglig
modalitet

Eleven kan iagttage, hvordan
vi danner forestillinger om
verden med ord og sprog

Eleven har viden om nuancer i
sproget og sprogets virkning




Til forlebet er knyttet et elevmateriale (download det her), denne leerervejledning samt et
undervisningsforleb pa Kvindemuseet.

Kan I ikke besoge Kvindemuseet? Mdske har I af logistiske eller gkonomiske grunde ikke
mulighed for at besoge Kvindemuseet. Elevmaterialet kan benyttes uatheengigt af et forlob pa
Kvindemuseet.

Herunder er forlgbet skitseret i sin fulde leengde. (I "Vejledning til elevmaterialet” gennemgas
elevmaterialets enkelte kapitler og opgaver).

Forlebet bestar af tre dele:

Benyt del 1 i elevmaterialet (side 4-20) som forberedelse til museumsforlgbet.
Elevmaterialet bestér af fagtekster med dertilhorende opgaver (der kan arbejdes bade individuelt

og i grupper).

Det forberedende materiale giver eleverne:
- Enintroduktion til forlgbet.
- Enbasisviden om ords brug og betydning (grundbetydning/denotation og
medbetydninger/konnotationer).
- Enviden om sprogets virkelighedsskabende funktion.
- Enviden om ken i sproget: I navneord, stedord og udsagnsord.
- Enviden om sprogets udvikling.
- Enviden om ken - en introduktion til méder at anskue kon pa.

Har I ikke tid i danskundervisningen til elevinaterialet?

Det er ikke nodvendigt at benytte elevmaterialet for at fa udbytte af undervisningsforlebet pa
Kvindemuseet. Dog skal eleverne veare inddelt i fem grupper og have lavet brainstorming pa et
udvalgt ord (se s. 20 i elevmaterialet), inden de besgger museet.


http://kvindemuseet.dk/wp-content/uploads/Er-du-køn_elevmateriale.pdf

Forlebet varer 1,5 time og er med en formidler.

Eleverne skal veere inddelt i fem grupper pa forhiand. Hver gruppe har forberedt sig ved at
undersoge et ord (de fem ord er: Husmor, bosse, drengepige, machomand og luder - se s. 20 i
elevmaterialet).

Forlebets struktur er saledes:

- Kort introduktion til Kvindemuseet og til bespgets indhold og struktur.

- Hvad er kon? Kort samtale med eleverne i udstillingen "Kon Redelighed”.

- Eleverne preesenteres for en sky af ord, hvis grundbetydning enten er ’kvinde’
eller ' mand’. Eleverne arbejder individuelt og i grupper med ordene.

- Gruppearbejde i udstillingen "Kon Redelighed”. De fem grupper gar pa jagt efter
deres ords kulturhistorie.

- Opsamling og kort afslutningsdebat: Hvilken betydning har sproget for os i vores
forstdelser af kon?

Din rolle som leerer: Undervisningen pd museet varetages af en museumsformidler. Men du har
som klassens leerer en stor betydning for elevernes udbytte af museumsundervisningen. Du vil
kunne skabe koblingen mellem dansktimerne hjemme pa skolen og museumsundervisningens
indhold - og dermed skabe tydelighed og sammenhaeng for eleverne. Derudover har dit
engagement og din deltagelse i undervisningen en positiv virkning pa eleverne. Du vil undervejs i
undervisningen fa vejledning af underviseren, s du kan fungere som med-underviser.

Praktisk:

- Forlgbet bookes her:
https://kvindemuseet.dk/undervisning/udskoling/undervisningsforlob/er-du-
kon/

- Forlgbet udbydes mandag-fredag kl 8-16.

Er der ikke en ledig tid, som passer ind i jeres skema, sa skriv en mail til
skoletjenesten@kvindemuseet.dk med enskede tider.

- Forlebet koster 550 kr. (men er gratis for skoler i Aarhus, hvis der bookes via ULF
- se mere pa www.ulfiaarhus.dk).

- Kom 10 minutter for forlobets opstart, sa der er tid til at laegge overtej, ga pa
toilet mm.

- Der er café pa museet (dog lukket om mandagen) - find mere info om priser og
abningstider pa museets hjemmeside.

- Der kan spises medbragt mad i loungen. Husk at rydde op efter jer.


https://kvindemuseet.dk/undervisning/udskoling/undervisningsforlob/er-du-kon/
https://kvindemuseet.dk/undervisning/udskoling/undervisningsforlob/er-du-kon/
mailto:skoletjenesten@kvindemuseet.dk

Efter besoget er det muligt at arbejde videre med elevmaterialets del 2.

Her er to forlab: Et forleb om sprog og et forleb om reklamer. Forlebene tager udgangspunkt i
undervisningen p& Kvindemuseet og udfolder det indhold, som eleverne modte p4 museet. Du kan
veelge at lade eleverne arbejde med blot det ene forlgb, ligesom du kan sammenszette dit eget
undervisningsforlgb ved at udveelge elementer fra begge forlab.

Elevmaterialet i del 2 indeholder fagtekster med tilherende opgaver, og ligesom i det forberedende
materiale arbejdes der bdde individuelt og i grupper. Til hvert forleb er der en opsamling med
afsluttende opgaver. Opgaverne kan fungere som afleveringer og kan benyttes i forbindelse med
evalueringen af forlgbet.

Herunder er en oversigt over de to forlebs indhold (se afsnittet "Vejledning til elevmaterialet” for
gennemgang af de enkelte kapitler).

Forleb 1: Nar sproget begrzenser og skader os (side 21-32 i elevmaterialet)
Forlgbet handler om ken, sprog og magt med seerligt fokus pa betydningen af kennede skeeldsord
og sexistisk sprogbrug.

I forlebet arbejder eleverne med:

- Bevidstgerelse om brugen af kennede skeeldsords og deres virkning pa os.

- Hate speech og sexistisk sprogbrug — bade i direkte kommunikation og pa
internettet.

- Analyse af tekster og sproghandlinger, som viser kennede stereotyper.

- At skabe et inkluderende sprog i klassen og i kommunikationen pé internettet
(netetik).

- At eendre stereotyper af kon ved at benytte sproget: At generobre og omstyrte
ord samt at skrive en tekst om, sa den bryder med binzgere konsopfattelse.

Forleb 2: Nar reklamer afspejler og pavirker vores forventninger og holdninger til kon (side
33-56 i elevmaterialet)

Forlebet handler om kensfremstillinger i reklamer - bade trykte reklamer og levende reklamer -
og hvilken betydning kennede reklamer har for vores forventninger og holdninger til ken.

I forlgbet arbejder eleverne med:
- Bevidstgoerelse om reklamens magt til at pdvirke os og forme vores syn pa verden
(og herunder pa ken).
- Konsroller i reklamer gennem tiden og reklamen som udtryk for et tidsbillede.

- Analyse og vurdering af konnede reklamer - med udgangspunktien
reklameanalysemodel.

- Afkodning af stereotype kvinde- og manderoller i reklamer.
- Sexistiske og kensdiskriminerende reklamer — herunder en vurdering af, hvor
graenserne gar.



Reklamer, som bryder med stereotyperne og vender kennet pa hovedet.
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I det folgende gennemgas elevmaterialets kapitler enkeltvis.

Her finder du metodiske og indholdsmaessige overvejelser, herunder:
- baggrundsviden, som er nyttigt for dig som underviser
- ideer til, hvordan du kan gribe undervisningen an
- facit til de enkelte opgaver.

Er duken? -s. 4
Formadl: Teksten er teenkt som en introduktion til hele forlabet. Eleverne praesenteres for indhold
samt leeringsmal.

Ords grundbetydninger og medbetydninger — s. 5
Formal: Sproglig opmeerksomhed: At give eleverne en introduktion til ords grundbetydning og
medbetydninger (denotation og konnotationer).

Opgave s. 5: I opgaven skal eleverne skrive associationer til en raekke positivt og negativt ladede
ord, som alle har grundbetydningen 'hund’. Du kan lave fzelles eller individuel
associationsskrivning pa andre ord samt lade eleverne lave ordbogsopslag pa ordnet.dk. Men vent
med at introducere ord, som afspejler ken.

Sproget er med til at bestemme vores virkelighed - s. 6-7
Formal: Sproglig opmeerksomhed: Hvad bruger vi sproget til, og hvordan heenger det sammen
med vores opfattelse af verden? Eleverne bevidstgeres om sprogets magt til af definere vores

virkelighed.

Opgave s. 7: De benyttede ord i opgaven kan bruges til at debattere vaerdiladninger i ord generelt.
Veer opmeerksom pa, at flere af ordene kan veere ukendte for eleverne og skal saettes i kontekst.

Sproget afspejler kon - s. 8-12

Formal: Sproglig opmerksomhed: Eleverne introduceres til, at et ord kan veere konnet (veer
opmerksom pa udtalen her: Mange elever vil udtale ordet som et navneord i bestemt ental, men
det skal udtales som et tilleegsord, dvs. ingen tryk pé forste stavelse). De enkelte afsnit behandler
keonnede stedord, navneord og udsagnsord. Ligeledes er der en kort introduktion til grammatisk
kon og samt brug af ken i andre sprog.

Opgave s. 9: Veer opmeerksom p4, at opgaven kan veere sveer for elever med et begreenset
ordforrad. Flere af de sammensatte navneord er gamle betegnelser, som ikke eller sjeeldent
benyttes i dag.

Facit: BAGER-SVEND, TJENESTE-PIGE, KOGE-KONE, KASSE-DAME, FLASKE-DRENG,
KARRIERE-KVINDE, SLAGTER-MESTER, BARNE-PIGE, POLSE-MAND, HUS-MOR, FAMILIE-FAR,
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SMORREBRODS-JOMFRU, KANTINE-DAME, STIKIREND-DRENG, AU PAIR-PIGE, LAND-MAND,
KOKKEN-DAME.

Opgave s. 10: Fleverne skal reflektere over, hvordan det kan veere, at maskuline betegnelser ogsé
benyttes om kvinder, mens feminine betegnelser ikke benyttes om mend.

Der er ikke nogle endegyldige forklaringer, men at antage et historisk perspektiv pa dette kan abne
op for en snak om nutidens normer for maskulinitet og femininitet: ' Mand’ refererer til bade
‘mand’ og ‘menneske’, men de ord, som er maskuline, har traditionelt veeret knyttet til kun maend.
Kvinder har gennem 1800- og 1900-tallet tilkeempet sig forskellige rettigheder, som tidligere kun
har veeret forbeholdt meend. Eksempler er muligheden for at tage en uddannelse, tjene sine egne
penge og deltage i demokratiet. Det kan i dag veere forbundet med ekstra prestige for kvinder at
indtage omrader, som traditionelt har veeret forbeholdt maend (eksempelvis hvis en kvinde bliver
chef eller minister). Det giver ikke samme prestige for mend at indtage omrader, som traditionelt
har veeret forbeholdt kvinder (fx hvis en mand bliver sygeplejerske). Pa den made kan man sige, at
de maskuline omrader gennem tiden i mange sammenhange har veeret veerdisat hgjere end de
feminine.

Opgave s. 11: Eleverne skal omskrive en tekst, sa alle de maskuline ord (ord, som ender pa ‘'mand’)
erstattes med feminine ord (ord, som ender pa 'kvinde’). Formalet med opgaven er at tydeliggore
det store antal maskuline ord i vores sprog — ord, som vi tager for givet, og som vi normalt ikke
teenker over.

Det er muligt at dykke ned i andre tekster og lave samme ovelse. Ligeledes kan du i klassen leese et
uddrag af den satiriske 1970°er roman “Egalias Dotre”, som er skrevet af Gerd Brantenberg (1977).
Romanen er et udtryk for en tid, hvor man forsggte at ruske op i de traditionelle kensrollemenstre
og gore op med det mandsdominerede samfund. Romanen handler om landet Egalia, hvor
kvinderne har magten. Mendene passer bernene og far lavtlensjobbene. Teksten er skrevet, s&
alle maskuline ord er lavet om til feminine.

Opgave s. 12: Opgaven, hvor eleverne med udgangspunkt i indledningen til H.C. Andersens
“Fyrtajet” skal marchere som soldater og derefter skifte beveegelsesverbet ‘marchere’ ud med
andre beveegelsesverber, skal tydeliggore, at mange bevaegelser kan opfattes som kennede. Fx kan
det veere sveert at forestille sig, at en soldat (som er et udtryk for traditionel maskulinitet) kommer
‘dansende’ eller 'vimsende” hen ad landevejen (og i sa fald kan han opfattes som en stereotyp pa en
homoseksuel mand).

Sproget forandrer sig - s. 13-15

Formal: Sproglig opmeerksomhed: Eleverne far viden om sprogets kulturhistorie og om, at sproget
er levende - det forandrer sig, nar verden forandrer sig, I kapitlet forteelles historien om ordet
‘'sexbombe’, som opstod ud af 1950’ernes fascination af atombomber.

Opgaver s. 13: Eleverne skal undersoge ordene ‘knudemand’, karrierekvinde’ og 'keelling’.

Ordet '’knudemand’ opstod i 1970°erne og betegner en mand, som ikke er i stand til at udtrykke
sine folelser. Ordet er "barn af sin tid™: I perioden var der fokus pa at bryde med knudemanden
eller “den traditionelle mand” - en manderolle, hvor manden forventedes at have kontrol over sig
selv og sine omgivelser og ikke udtrykke falelser. Begrebet "den blede mand”, som er den
traditionelle mands modsetning, stammer fra samme periode. Det betegner en mand, som
deltager pa lige fod med kvinden i husholdningen og bernepasning, og som er i stand til at veere i
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kontakt med sine folelser og give udtryk for dem. I dag bruges "den bloede mand” ofte nedseettende
om en mand, som er eftergivende og ikke tor sige fra (et andet ord for dette er "toffelhelt’).

Ordet 'karrierekvinde’ betegner en kvinde, der prioriterer sin karriere og som har succes pa
arbejdsmarkedet. Det er et ord, som vi ofte benytter i dag. I 1970’erne var det et nyt begreb.
Kvinder har altid arbejdet, men ofte med erhverv, som kunne knyttes til hjemmet, da de samtidig
havde ansvaret for bern og husholdning. 1950’erne er det arti, hvor der var flest hjemmegéaende
husmedre. I 1960’erne kom kvinderne i stor stil pa arbejdsmarkedet, og det blev mere almindeligt,
at kvinder fik en videregdende uddannelse.

Ordet 'keelling’ er et eeldgammelt ord, som kan spores tilbage til oldnordisk. Den oprindelige
betydning er “en gammel, grim kvinde”. Siden 1700-tallet har ordet veeret benyttet nedseettende
om kvinder, som vil bestemme eller blande sig. Ordet er udviklet fra det ordnordiske ord 'kerling’,
som er en afledning af ordet 'karl’ (ogsa oldnordisk), der betyder 'mand’. En keelling er saledes en
kvinde, som har for mange maskuline treek. I dag benyttes udtrykket forst om fremmest
nedsattende om bade unge og @eldre kvinder, men ogsad meend kan — i mange unges sprogbrug -
veere keellinger.

Opgave s. 14: Refleksionsopgave om ordet 'sexbombe’. Opgaven laves inden eleverne leeser teksten
om ordets oprindelse.

Opgaverne s. 15: Opgaverne leegger op til en samtale omkring ordet ‘sexbombe’ - dets betydning
og brug i 1950’erne og nu.

Hvad er kon? —s. 16-19

Formal: At give eleverne viden om ken. Kapitlet beskriver, hvordan ken i dag defineres som mere
end blot biologi. Eleverne introduceres til begreberne biologisk kon, konsidentitet og konsudtryk
samt bincert (todelt) konssystem. Eleverne introduceres ogsa til socialkonstruktivismen, som
antager, at kon forst og fremmest er en konstruktion, som skabes i det sociale samspil mellem
mennesker. Kon er saledes ikke noget, vi har, men noget vi gor i vores handlinger.

Eleverne introduceres ogsa til begreberne stereotyp, norm og konsrolle.

Opgaverne laegger op til en samtale omkring disse begreber, som oftest vil veere nye for eleverne.

Der er mange begreber at holde styr pé, og det kan veere en god idé at tage begreberne op feelles i
klassen. P4 Kvindemuseet vil vi have en samtale med eleverne om disse begreber. Det er en hjeelp
for eleverne, hvis de allerede har arbejdet med dem, men det er ikke en nedvendig forudseetning.

Fem konnede ord - s. 20
Formal: Forberedende opgave til undervisningsforlgbet pa Kvindemuseet.

Eleverne deles i fem grupper. Hver gruppe far ét af de folgende fem ord: 'Husmor’, ‘beasse’,
‘drengepige’, ‘'machomand’ og luder’. Hver gruppe skal: 1) Lave en brainstorming over ordet.
2) Med udgangspunkt i brainstormingen tale sammen om, hvorvidt deres ord er negativt eller

positivt ladet. 3) Sla ordets betydning op pa ordnet.dk.

Brainstormingen gemmes og tages med pa Kvindemuseet.
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Forlgbet handler om ken og sprog - med et searligt fokus pa den magt, som ligger i sproget, og nar
sproget bruges til at fastholde mennesker i roller, som begraenser dem.

Onsker du at arbejde videre med kon og sprog, kan Sex & Samfunds undervisningsmaterialer
anbefales. De kan gratis downloades pa

Ord der gor ondt - s. 22

Formal: Sproglig opmerksomhed pa de skeeldsord, som eleverne benytter, og pa skeeldsordenes
brug, betydning og konsekvenser. Eleverne introduceres til begrebet hate speech, som kan
overseettes til "hadefulde udtalelser” knyttet til en persons udseende, kon, seksualitet, religion eller
etnicitet.

Opgaver s. 22: Eleverne skal reflektere over konsekvenserne ved hate speech og skeeldsord (forst og
fremmest dem, som refererer til kon, udseende og seksualitet). Ofte er kulturen i klassen sadan, at
skeeldsord blot er “for sjov”, og at det ikke er noget, man skal lade sig ga pa af.

Men undersogelser viser, at hate speech og skeeldsord skaber dérlig livskvalitet hos de mennesker,
som oplever det (se bl.a. Sex & Samfund). Skeeldsord kan fastholde os i roller, som vi ikke har lyst
til at veere i, og de kan have stor betydning for vores selvvaerd og selvopfattelse. Hav en d4ben snak
med eleverne om, hvordan skeeldsord - ofte selvom de er sagt i sjov — kan have store konsekvenser
for de personer, det gar ud over. Og tal med dem om, hvordan der kan skabes et inkluderende
sprog i klassen med plads til alle.

Hate speech pa internettet — s. 23-24
Formadl: Sproglig opmerksomhed pa hate speech pa sociale medier.
Begreberne cybermobning/netmobning og sexistisk sprogbrug introduceres.

Opgaver s. 23 og 24: Eleverne skal i forste opgaveboks reflektere over forskellen pa direkte
kommunikation mellem mennesker og kommunikation pa sociale medier. Opgaven kan benyttes
til at tale sammen om vores digitale adfeerdsmeonstre og de sociale mediers muligheder og
problemstillinger. Hertil kan undervisningsmaterialer fra Sex & Samfund ogséd anvendes.

Eleverne skal ogsa reflektere over konsforskellen i sexistiske kommentarer. En undersogelse fra
IT-Universitetet i forbindelse med valg til Folketinget 2019 viste, at kvinder blev nedgjort fire
gange sa ofte som meend i politiske kommentarer.

Find flere informationer og talmateriale fra undersogelsen her:

Se evt. ogsa rapporten "Hadefulde ytringer i den offentlige online debat” fra Institut for
Menneskerettigheder - 2017:

I den anden opgaveboks skal eleverne finde eksempler pa sexistisk sprogbrug i Facebook-
kommentarer. Eksemplet pd side 24 viser kommentarer skrevet til daveerende folketingsmedlem
Johanne Schmidt-Nielsen, da hun postede et billede af sig selvi en t-shirt fra Enhedslisten.
Derefter skal eleverne debattere betydningen af hadefulde og sexistiske kommentarer.
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Debattorer oplever ofte hadefulde kommentarer pa internettet. For kvinders vedkommende gar
kommentarerne ofte pa deres udseende frem for deres holdninger, og fokus flyttes hermed (i det
viste eksempel med Johanne Schmidt-Nielsen flyttes fokus fra hendes politiske holdninger til
hendes bryster). Den harde tone atholder mange fra at debattere og er et demokratisk problem.

Slutteligt skal eleverne forholde sig til ansvaret for hadefulde kommentarer pa internettet. I den
seneste tid har bl.a. Facebook faet kritik af handteringen (som mange oplever som mangelfuld) af
hadefulde kommentarer og stedende indhold pa mediet. Denne debat kan inddrages.

Kan et ord som 'luder’ blive positivt? - s. 25-31

Formal: Sproglig opmerksomhed: Sproget kan benyttes til at skabe ny virkelighed.

Eleverne introduceres for aktivistiske bevaegelser, som har forsegt at generobre ords betydning.
De praesenteres for begrebet feminisme og moder den aktivistiske gruppe Girl Squad, som med
bogen "Ludermanifestet” forseger at gore op med slutshaming (udskamning af kvinder, som har
mange sexpartnere) og brugen af ordet Tuder’ som stigmatiserende for kvinder.

Derudover introduceres eleverne for metoder til - via sproget - at bryde med normer for ken.
Eleverne skal selv forsege at vende sproget pa hovedet og pa den méde tydeliggore de
forventninger, samfundet kan have til ken. Og de stifter bekendtskab med queer-teori og skal selv
skrive en tekst om, sa teksten bryder med en binzer (todelt) kensforstaelse.

Opgave s. 25: Eleverne skal med opgaven blive opmaerksomme pa, hvornér ord som ‘bgsse’, homo’
og lebbe’ benyttes neutralt, og hvornér de benyttes homofobisk.

Nér ord bruges nedgerende, kan det have store konsekvenser for de mennesker, det rammer.
LGBT+personer er i seerlig grad udsat. Det giver Sex & Samfunds site et
tankevaekkende indblik i. Sitet kan benyttes til undervisningsbrug.

Tal sammen med eleverne om et sprog, som inkluderer alle — ogsa dem, som falder uden for
majoriteten. Det kan veere sveert at navigere i de mange ord og udtryk, som benyttes om ken og
seksualitet. Sex & Samfund anbefaler, at man er nysgerrig og aben over for sine omgivelser. Det er
ok at sperge et andet menneske: "Hvordan kunne du godt teenke dig, at jeg omtaler dig?”

Opgave s. 26: "Den store ludertest” er fra bogen "Ludermanifestet”, som er skrevet af Ekaterina
Krarup, Louise Kjolsen og Nikita Kleestrup (udgivet 2017). Testen har referencer til traditionelle
“dameblads-tests” og ensker at vise, at det kan veere sveert for en kvinde at undga at blive stemplet
som luder’ - seerligt hvis man har en udfordrende pakleedning, er seksuelt udfarende eller har
steerke holdninger. Testen kan ses som en satirisk kommentar til samfundet, som de seneste
arhundreder har udskammet kvinder, som "fylder” i samfundet, eller som afviger fra
seksualmoralen.

Det er interessant at debattere, hvorvidt Girl Squads projekt kan lykkes.

Opgave s. 28: Fleverne skal vende sproget pa hovedet og dermed tydeliggore kensstereotyper, som
vi ofte ikke teenker over. Formen er memes, som de fleste elever hojst sandsynligt kender fra de
sociale medier. Memes er billeder og tekster, som péd en humoristisk made belyser eksempelvis en
norm for ken. Pa s. 29 vises to eksempler pa memes, og i opgaveteksten kan eleverne finde
eksempler pd udsagn, som de kan bruge i deres meme.

Opgaven kan benyttes til at debattere, hvad der sker, nar sproget vendes pa hovedet, og hvorfor vi
oplever de omvendte udsagn som komiske. Du kan ogsa debattere med klassen, hvordan humor
kan bruges til at tydeliggore eksempelvis normer for keon.

15


http://www.killyournorms.dk/

Opgave s. 30: Eleverne skal forholde sig til Conchita Wurst, som skabte stor debat i 2014, da hun
vandt Eurovision Song Contest. Opgaven kan bruges til at debattere, hvorfor mange bliver
provokerede, nar feminine og maskuline kensudtryk blandes, samt debattere, hvad feminint og
maskulint kropsprog og udseende er.

Opgave s. 31: Eleverne skal i denne opgave skrive en sangtekst om, s& den bliver queer.

Queer-teori opstod i USA i 1990°erne og findes i dag forst og fremmest som forskningsfelt pa
universiteter og som en social beveegelse (et aktivistisk niveau). Formalet er at problematisere
heteroseksualiteten som en selvfplgelighed. Det gores ved kritisk at afdeekke, hvordan en lang
reekke institutioner (fx lovgivning og velfeerdspolitikker), praksisser (fx aegteskab og unges
festritualer) samt kulturformer (fx massemedier og pornografi) bidrager til dens opretholdelse ved
sdvel at forudseette heteroseksualitet som at patvinge mennesker den heteroseksuelle norm. Den
heteroseksuelle norm kaldes ogsa for heteronormativitet og betegner en opfattelse af, at det
monogame forhold mellem mand og kvinde er det eneste “rigtige” eller "normale” princip for
organisering af menneskelige lyster, folelser og samliv.

Queer-teoriens formal er desuden at tydeliggere, hvordan det, som ikke er heteroseksuelt, anses
som afvigende og som en underordnet andethed.

(Den ovenstaende tekst om queer-teori er frit fra Sex & Samfunds definition).

Opgaven kan kreeve ekstra meget af eleverne. Det kan nemlig veere sveert at & oje pa de binzere
konsforstdelser i teksterne, idet vi er vant til, at verden er indrettet p4 denne mdde. Tal sammen
med eleverne om dette.

Et eksempel pa en tekst med et queer-perspektiv er sangen "Du kom med alt det der var dig”, som
er skrevet af Jens Rosendal i 1981. Teksten, som har en jeg-forteeller, er en keerlighedssang rettet
mod et "du’”.

Syng sangen sammen med eleverne og tal sammen om, hvilke forestillinger de gor sig om kennet
pa “jeg” og "du” i teksten.

Jens Rosendal skrev sangen efter en stormende forelskelse i en anden mand. Pa det tidspunkt var
Jens Rosendal 50 &r gammel. Forinden havde han veeret gift med en kvinde, som han ogsd havde
faet born sammen med. Med sangen sprang han ud som homoseksuel.

Omskrivningen af sangteksterne til et queer-perspektiv kan loses pa mange mader, og der er ingen
facitliste. Herunder er et eksempel pa omskrivning af farste strofe af "Alle semeend er glade for
piger” til en queer-tekst:

er glade for piger
Men min skat, du kan stole pa mig
For det er fuldstaendig sandt, hvad jeg siger
At mit hjerte kun banker for dig

Og lidt for
For og
For og
Og og
Foruden

Og Ali og
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Og og
Og og

Hvordan skaber vi sammen en ny forstaelse af kon? — s. 32
Formal: Opsamling og afslutning pé forlabet.

Opgaver s. 32: Fleverne skal tale sammen om, hvordan man kan forebygge hate speech og skabe et
inkluderende sprog. Hjeelp eleverne til at teenke i flere niveauer: Hvad kan eleverne selv gore
anderledes? Hvad kan skolen og forzeldre gare anderledes? Skal politikerne gore noget - skal der
eksempelvis lovgives mere pa omradet? Hvilke samfundseendringer skal der til, for det lykkes?

De afsluttende opgaver kan fungere som en aflevering (enten individuelt eller i grupper) og som
evaluering af forlgbet.

Forlgbet handler om keon i reklamer. Her er fokus pa reklamens fremstillinger af ken og kensroller
gennem tiden, pa afkodning af stereotype mande- og kvinderoller i reklamerne, og pa
konsdiskriminerende og sexistiske reklamer. Eleverne vil ogsd mode reklamer, som udfordrer
stereotyperne.

Forlebet indeholder et eksempel pa en reklameanalysemodel. Mange andre tilgange vil kunne
benyttes, ligesom det vil give god mening at arbejde mere i dybden med reklameanalyse end dette
materiale leegger op til.

Reklamebilleders magt — s. 34-35

Formal: Introduktion til genren reklame’ samt reklamens historie. Introduktion til reklamens
beerende idé - et begreb, som er godt at kunne, nér blikket rettes mod reklamernes fremstilling af
kon.

Opgave s. 34: Brug opgaven til at tale med eleverne om afsender-modtager-forhold i reklamer.
Reklamen fra Date (pa s. 37) er nem for eleverne at afkode.

Opgave s. 35: Brug refleksionsspergsmaélene til at tale med eleverne om udviklingen af
reklametekstens leengde og indhold.

I reklamerne fra 1950°erne har teksten en vigtig funktion. Her er ogsa forst og fremmest fokus pa
produktet. Forst senere dukker livsstilsreklamerne op (som benytter sig af drommen om et bedre,
skennere og smukkere liv som salgstrick). I dag er billedet oftest i centrum. Vilever i et
hejhastigheds-samfund, hvor vi konfronteres med enorme maengder af informationer, og hvor tid
er en dyrebar vare. Reklamen skal veere hurtig, da den skal fange vores interesse med det samme -
ellers er vi videre. Tekstmaengden i en reklame kan derfor sammenlignes med hastigheden i
samfundet.
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En reklameanalysemodel - s. 36-37

Formadl: Introducere en reklameanalysemodel til trykte reklamer samt introducere fokuspunkter
til analyse af reklamefilm.

Har eleverne ikke arbejdet med reklameanalyse for, kan det veere nodvendigt at gé i dybden med
modellen.

Kon i reklamer - s. 38-45
Formal: At styrke elevernes opmarksomhed pé kensfremstillinger i trykte og levende reklamer.
Eleverne forholder sig til stereotype kvinde- og manderoller i reklamebilleder.

Opgave s. 38: Brug opgaven til at tale med eleverne om, hvilke produkter, der serligt rettes mod
henholdsvis kvinder og mand. Reflektér over, hvilke forteellinger om keon disse reklamer
videregiver. En idé er ogsa at tage eleverne med i et supermarked og se pé varerne der. Giv
eleverne opgaven: Hvilke varer henvender sig til kvinder, og hvilke til meend - og hvordan afkoder
vi det?

Opgave s. 39: Eleverne skal forholde sig til to reklamer, som har staerke seksuelle undertoner. De
skal vurdere, hvorvidt kvinden fremstilles som sexsubjekt (den som handler, dvs. indtager en aktiv
rolle) eller sexobjekt (den som handles med, dvs. indtager en passiv rolle).

Kvinden pa reklamen fra Hugo Boss kan ses som et sexsubjekt, mens kvinden pa reklamen fra
Burger King kan ses som et sexobjekt.

I Hugo Boss reklamen har kvinden magten over sin egen seksualitet. Hendes rode laeber, negle og
belte samt hendes opknappede skjorte og let spredte ben inviterer til sex. Men hendes
kropsposition og blik samt det, at hun er vist i let froperspektiv, gor hende handlekraftig og
truende. Hun holder en bleendende lampe mod beskueren. Lampen er varm og “teendt” og teet pa
hendes kensorganer. Hendes selvsteendighed understreges af teksten "Your fragrance - your
rules”. Mélgruppen er kvinder. Men reklamen afspejler ogsa en maskulin seksuel fantasi (om
handlekraftige kvinder, som indbyder til sex).

Reklamen fra Burger King skabte meget debat, da den udkom omkring 2009. Reklamens
antydninger om oralsex (som reklamekampagnens tekst "it will blow your mind away” og "it just
tastes better” ogsa understreger) og den ekstreme objektgerelse af kvinden samt det tydelige
pornografiske formsprog affedte mange reaktioner. Reklamen blev bragt i forbindelse med Bruger
Kings lancering af deres nye burger "Super Seven Incher”. Kvindens lettere overraskede blik,
hendes 4bne rode mund og passive holdning giver associationer til Lolitadukker.

Opgave s. 40: Brug opgaven til at tale med eleverne om, hvilke stereotype fremstillinger af kvinder,
reklamerne viser.

Oddset-reklamen giver associationer til en traditionel rengeringsreklame — blot med en
seksualiseret kvinde. Stereotypen omkring "dumme blondiner” reproduceres i denne reklame og
understreges af teksten "Endelig noget jeg er eksperti’.

Reklamen fra Kildemoes fremstiller kvinden som smébgrnsmor og som den, der klarer hverdagen
med bern og indkeb. Hun ser i evrigt godt ud trods silende regn (leeg meerke til de hoje heele).
Nivea-reklamen reklamerer for antirynke-creme og understreger ideen om, at kvinder skal bevare
deres ungdommelige udseende pa trods af, at de bliver zldre. Skenhedsdremmen gar igen i
mange reklamer rettet mod kvinder.

Opgaver s. 41: Eleverne skal i den forste opgave finde reklamer pa youtube, som benytter sig af
antihelten, som benyttes i stor stil i nutidens reklamer. Det er forst og fremmest i levende
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reklamer, hvor reklamefilmene ofte formes som en humoristisk sketch. Sammen kan vi grine af
nerden, klovnen eller den blede mand, som ofte indtager positionen som antihelt.

I den anden opgaveboks bliver eleverne bedt om at forholde sig til typiske manderoller i
reklamerne pa s. 41 og 42. I reklamebillederne meder vi bl.a. Marlboro-manden, som er den
klassiske hdrdkogte mandehelt. Ved siden af ham, i HTH-reklamen, er hans moderne modstykke:
kokken og forfatteren Thomas Rode Andersen, hvis virke og ydre repraesenterer en ny
mandetrend, hvor styrke, motion, kost og selvstaendighed sidestilles. Men der er ogsa plads til at
lege med en snert af et feminint udtryk (leeg meerke til, at han star som en balletdanser).

Opgave s. 43: Konsrollers udvikling gennem tiden afspejles i reklamebilledet. Det er reklamerne pa
s. 43 og 44 et godt eksempel pa. Eleverne skal i denne opgave forspge at gennemskue, hvornar de
forskellige reklamer er fra. Det kan veere sveert for dem, hvis deres historiske viden om samfundet i
perioden 1950°erne til nu ikke er stor.

North State-cigaretreklamen er fra 1950’erne. Det er et arti, hvor kensrollefordelingen er tydelig,
hvilket reklamen ogsd viser: Manden tager sig af udfordringen med bilen, mens den unge, smukke
kvinde venter p4, at han har lgst opgaven. 1950°erne er det arti i 1900-tallet, hvor flest kvinder er
hjemmegaende husmedre. De fleste kvinder opgav deres lgnarbejde og blev hjemmegdende, nar
de blev gift. Manden var pa arbejdsmarkedet og forsergede familien, men kvinden tog sig af
hjemmet og bornene.

Reklamerne fra Brother (som producerer symaskiner) og Atlas er fra 1970’erne. I det arti opstod
idealet om "den blede mand”, og vi ser ham her i feerd med traditionelle kvindeopgaver:
Madlavning og syning. I 1970’erne organiserede en del kvinder sig i grupper under Rodstrempe-
beveegelsen. Det satte gang i kvindebevaegelsens kamp for ligestilling mellem kennene. Der blev
keempet for lige lon og lige adgang til uddannelse og erhverv og for mere indflydelse til kvinder
politisk. I hjemmene keempede man om arbejdsfordeling, og maendene blev nu ogsa nedt til at
tage del i de huslige pligter.

Reklamerne fra Van Gils, Jolly Time, Anatomic og Era minarine er alle fra 1980°erne. Feelles for
disse reklamer er, at kvinderollerne udfoldes og nye roller opstar. Fitnesskulturen holder sit indtog
(Era reklamen), og kvinden skal kunne beveege sig frit og veere uatheengig (Anatomic-reklamen,
som reklamerer for menstruationsbind). Jolly Time reklamen forteeller os ogsa om den aktive
kvinde, som har fart over feltet og som gar op i at dyrke sin krop. I Van Gils reklamen (som er den
eneste reklame pa s. 43 og 44, som er malrettet meend), har kvinden mandens jakkeseet pa. Hun er
ikke passiv, men derimod aktiv og er bogstaveligt talt "den med bukserne pa”. Kvinderne kom i
stor stil ud pa arbejdsmarkedet i 1980°erne, og dette afspejles ogsa i reklamebilledet, hvor kvinden
i reklamebillederne vises som ligestillet manden i karrierelivet.

Opgave s. 45: Opgaverne leegger op til en synliggerelse af det store antal kennede reklamer i
magasiner, pa nettet og i det offentlige rum. Reklamen pa s. 45 er et eksempel pd en reklame fra
det offentlige rum, som er konnet - trods det, at det er to is, der er afbilledet. Reklamen skal
eleverne arbejde med i en opgave senere i materialet.

Konnede reklamer, som har skabt debat - s. 46-49

Formal: At skeerpe elevernes opmarksomhed pé kennede reklamer, som gar over graensen eller er
pa greensen af lovgivningen. Eleverne kommer i kapitlet til at debattere deres tanker og holdninger
til disse reklamer.

Eleverne introduceres til lovgivning omkring reklamer og for begreberne konsdiskriminerende
reklame, sexistisk reklame samt pornocestetisk reklame.
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Opgaver s. 47: Eleverne skal forholde sig til JBS-reklamekampagnen fra 2007, som skabte stor
debat. Cult Shaker reklamerne kan ogsa benyttes som eksempel. Tal med eleverne om, hvorvidt
disse reklamer formar at saelge produktet til malgruppen - og om deres provokerende stil maske
rammer malgruppen (unge) seerligt godt?

Opgaver s. 48: Her er fire opgaver, som kan laves uathaengigt af hinanden.

Opgave 1: Her skal eleverne forholde sig til reklamen pa s. 45. Teksten “pick up a snack™ har i
reklamen en dobbeltbetydning: 1) Keb en is (en 'snack’) og 2) ‘Snack’ er slang for

en smuk og seksuelt attraktiv kvinde - vi opfordres til at tage hende med hjem. Kvinden
objektgores her (bliver til en snack’).

Opgave 2: Her bliver eleverne bedt om at forholde sig til reklamebillederne i hele materialet —
hvilke opleves som pornozstetiske? Det er forskelligt fra person til person, hvordan reklamer
opleves.

Opgave 3: Eleverne skal pé jagt efter reklamer, som opleves som konsdiskriminerende. Maske de
tidligere har oplevet, at reklamer har virket greenseoverskridende for dem? Tanken er, at de skal
reflektere over dette. Ligeledes skal de reflektere over reklamer, som diskriminerer meend. Er
greenserne anderledes, nir det angar meend? Kan antihelte-reklamerne, som eleverne arbejdede
med pé s. 41, eksempelvis karakteriseres som konsdiskriminerende?

Opgave 4: Opgaven er teenkt som en debat i klassen: Hvor gar greenserne for ken i reklamer, og er
det et problem, hvis de overtraeder disse greenser?

Opgaver s. 49: Eleverne skal forholde sig til urealistiske kropsidealer i reklamer og betydningen af
disse.

Reklamernes fremstilling af “perfekte” kroppe debatteres heftigt for tiden. I London har reklamer,
som fremmer urealistiske krops- og sundhedsidealer, veret forbudt pa4 metrostationernes
reklameflader siden 2016. Londons borgmester Sadiq Khan har udtalt sig sdledes om loven: "Som
far til to teenagepiger er jeg ekstremt bekymret for denne type af reklamer, som er nedveardigende
for folk, iseer kvinder, og far dem til at fole sig skamfulde over deres kroppe. Det er pa hgje tid, at
det bliver stoppet”. 12017 indferte Frankrig en lov, som gor det ulovligt at retouchere kroppe pa
reklamebilleder uden at gore opmaerksom pa dette. Ogsa i Danmark debatteres
reklamebilledernes urealistiske kropsfremstillinger. I Kebenhavns Borgerreprasentation er der
stillet et forslag, som gar ud pa, at byrummets reklameflader (de kommunale) ikke ma fremme
usunde og urealistiske kropsidealer.

Reklamer, som leger med vores opfattelser af kon - s. 50-55

Formal: I disse ar ses et stigende antal reklamer, som bryder med de traditionelle kvinde- og
manderoller eller som eksempelvis har et homoseksuelt eller transkennet perspektiv. Eleverne
preesenteres for en reekke af disse reklamer og skal forholde sig til normbruddene i reklamerne
samt reklameindustriens bevaeggrunde for at skabe disse reklamer.

Begrebet genderflip introduceres. Genderflip er en metode til at synliggere ubevidste normer for
keon. Nér kennene byttes om, bliver vi opmeerksomme pé de forestillinger, vi gor os om ken.

Opgaver s. 51: I den forste opgaveboks skal eleverne forholde sig til JBS-reklamen pa s. 50. De skal
bl.a. tale om kropssprog.
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Vi kan afkode kropssprog i maskulint og feminint. Et traditionel feminin méde at sidde pa er
eksempelvis med krydsede ben (ser man pé klassebilleder fra 1950°erne, sidder alle pigerne sadan).
En mand derimod sidder med spredte ben. Tal med eleverne om, hvorvidt vi i dag kan bryde med
disse normer.

I den anden opgaveboks skal eleverne finde reklamen “"She’s a Lady” fra H&M samt reklamen
"#LikeAGirl” fra Always. Begge reklamer kan findes pé youtube. Disse reklamer bryder med flere
normer for feminin veeremade og udseende.

Reklamen fra Always kan sammenlignes med tidligere menstruationsbinds-reklamer (hvor blodet
er bla vaeske, og hvor det handler om, at kvinden skal gemme sin menstruation vek).
Reklamekampagnen #LikeAGirl har intet med menstruationsbind at gere. Til gengeeld aktiveres
vores folelser i stor stil, og vi far sympati med de medvirkende piger og med virksomhedens
projekt (og dermed far vi sympati for produktet). H&Ms kampagne fungerer nogenlunde pa
samme made - her dog kombineret med humor.

Opgave s. 52: Fleverne skal forholde sig til Dove-reklamen s. 51 og Huggies reklamen s. 52.

Opgave s. 53: Eleverne skal forholde sig til reklamekampagnen "How to double your collection”,
som Bianco Footwear lancerede i 2008. Reklamernes baerende idé er, at homoseksuelle har
dobbelt s& mange sko at veelge imellem, fordi de bare kan bruge hinandens. Sa budskabet er "bliv
homoseksuel og fa dobbelt sa mange sko”. Heri ligger ogsa en antagelse om, at to meend (i et
parforhold) ville have de samme preeferencer for sko, og at en kvinde ikke kan ga i "mandesko” og
omvendt (kampagnen havde nok naeppe virket, hvis det var et heteroseksuelt par, som blev vist?)
Reklamerne kan derfor opfattes som stereotype og maske endda stigmatiserende over for
homoseksuelle. Homoseksuelle gores i reklamebillederne til noget igjnefaldende. Line
Christensen, som er visual identity manager i Bianco Footwear, har udtalt folgende om
kampagnen: "Mange af de kampagner, vi korte dengang, 14 lige pa kanten og kunne virke ret
provokerende, fordi vi ville prikke lidt til, hvordan normalen var og fa folk til at stoppe op og tage
stilling. For bremser man ikke op ved noget, sa er man ikke blevet fanget af det”.

Interessant er ogsd, at produktet (skoene) er helt fraveerende i reklamerne.

Opgaver s. 54: I den forste opgaveboks skal eleverne arbejde med to reklamefilm (som de finder pa
youtube): Elgiganten “Lad gaverne tale” (som har et transkennet perspektiv) og Star Tours “En
kjeerlighetshistorie” (som har et homoseksuelt perspektiv). Sidstneevnte er norsk og skal staves
rigtigt (pa norsk) for at kunne findes. Ellers vises de danske Star Tours reklamer, og de har et
heteronormativt perspektiv.

I naeste opgaveboks skal eleverne reflektere over reklameindustriens beveeggrunde for at benytte
reklamer med et LGBT-perspektiv. Reklameindustrien kritiseres for at benytte den arlige Pride-
parade (som afholdes af LGBT-beveegelsen hvert ar i Kabenhavn) til et reklamestunt. Feenomenet
kaldes "pink-washing” eller "rainbow-washing” og gar ud p4, at virksomheder bruger Priden til at
selge produkter og skabe bedre omdemme, mens de resten af aret ikke stotter LGBT-bevagelsen.

Opgaver s. 55: I den forste opgaveboks skal eleverne finde Bondi Hipsters genderflip-billeder af
fotomodellen Miranda Keer. Billederne kan findes ved en google-segning. Du kan i stedet vise
billederne pa klassens smartboard. Start med billedet af Miranda Keer og tal med klassen om det.
Modellen poserer uden ret meget taj og med staerke seksuelle undertoner. Men den form for
billeder er vi vant til, og vi teenker ikke seerligt meget over dem. Vis derefter Bondi Hipsters version
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af billedet og tal sammen om, hvorfor det bliver sa komisk, nar en mand antager Miranda Keers
made at posere pa.

Den anden opgaveboks handler om reklamen s. 35. Her benytter reklamen sig af den traditionelle
bilreklame: En letpékleedt kvinde poserer foran bilen. Men kvindens ansigt er byttet ud med en
mands, og teksten understreger det: "Utroligt meget testosteron for kun 162.781 kr.”. Ligesom
Bondi Hipsters genderflip-billeder skaber det blikfang, nar meend indtager kvindepositioner, og
reklamen bliver let og humoristisk i sit udtryk.

Har du en magt over reklamen? - s. 56
Formal: Opsamling og afslutning pé forlabet.

Opgaver s. 56: Eleverne skal reflektere over, hvorvidt de nu er blevet mere opmeerksomme pé
konsfremstillinger i reklamer. De skal ligeledes debattere deres egen rolle som forbrugere i
forbindelse med at preege reklameindustrien i en retning, hvor ken repreesenteres mere
mangfoldigt.

De afsluttende opgaver kan fungere som en aflevering (enten individuelt eller i grupper) og som
evaluering af forlobet.
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Kvindemuseet opstod i starten af 1980’erne som et museum om kvindernes kulturhistorie. I 1991
blev museet statsanerkendt. I 2016 skiftede museet ansvarsomrade til kennenes kulturhistorie.

Museet ligger i hjertet af Aarhus og har til huse i det gamle rddhus fra 1857. Museets
undervisningsforleb om ligestilling og demokrati foregér i den historiske byradssal. I museets
andre udstillinger undervises eleverne i normer, tabuer og idealer for ken, krop og seksualitet for
og nu.

Kvindemuseet veegter et leeringsrum, hvor en dialogbaseret og elevinddragende undervisning er
det baerende didaktiske princip. Det betyder, at samtale, flerstemmighed og refleksion er vigtige
elementer.

Fortid, nutid og fremtid knyttes sammen i alle museets undervisningstilbud. Eleverne vil opleve, at
de er historieskabte savel som historieskabende. Malet er at skabe et rum, hvor eleverne har
mulighed for at seette de samfundsmaessige normer og vardier, som de oplever, op mod
kulturhistorien - for pa den made at give dem en oplevelse af kulturel forankring og historisk
forandring.

Kvindemuseet arbejder med inklusion, idéer om medborgerskab og socialt ansvar. Museet gnsker
at veere i dialog med sin omverden. Konkret betyder det, at der lobende udvikles nye
undervisningsforleb i samarbejde med skoler, andre kulturinstitutioner, ungdomsorganisationer

m.fl.

Spergsmél? Kontakt skoletjenesten—
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Under udarbejdelsen af elevmaterialet til "Er du ken?” har vi haft gleede af at laese Ditte Campions
Blik for kon - keonsdiskurser, hate speech, queerteori (Danskleererforeningens Forlag, 2016). @nsker
du mere viden om ken og diskursanalyse kan bogen varmt anbefales.

Sex & Samfunds seksualundervisningsmaterialer om kon (se titler pa materialerne i
litteraturlisten) har ogsa veeret en god inspirationskilde. Materialerne kan ogsa benyttes i
danskundervisningen. De findes p&

En seerlig tak til historiker Seren Hein Rasmussen for at gore os opmeerksomme pé oprindelsen af
ordet "sexbombe” og for hjelp til at finde kilder.

Ligeledes en stor tak til Ulla Lodberg Skjeerlund for kritisk og konstruktiv feedback.
Hele materialet "Er du ken?” leegger op til en kensopmeerksom undervisning. Danmarks
Lererforening har udarbejdet en pjece, som handler om, hvordan du som underviser skaber

rammer for, at alle elever — uanset kon - trives og motiveres til at treeffe frie og kvalificerede valg
pé baggrund af deres lyst og kompetencer frem for deres kon. Find flere informationer her:
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