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ER DU KON?

Hvad er en 12-tals-pige og en tabermand?
Hvorfor hedder det gadedrengehop og ikke
gadepigehop? Kan en brandmand veere en
kvinde? Og en kassedame en mand? Og betyder
det noget, hvis vi kalder hinanden for ludere,
bosserove og keellinger?

Sproget er fyldt med ord, som har med kon at gore. Nogle gange kan ordene gore os
vrede eller kede af det. Men ofte teenker vi ikke over dem. Det betyder dog ikke, at de
er ligegyldige. Tvaertimod har ordene en stor magt. De er nemlig med til at fastholde
og pavirke vores syn pa ken.

Reklamebilleder er ogsa fulde af kon. Og igen er det nok naeppe noget, vi skeenker en
tanke. Men lige som ordene har billederne ogsa stor betydning for, hvordan vi oplever
ken.

Kon har betydning for os alle. Pa godt og ondt. Dette undervisningsmateriale handler
om kon og kensroller i sprog og i reklamer.

Materialet er knyttet til et besog pa KON, som er et museum for kennenes
kulturhistorie. Her vil du og dine klassekammerater blive klogere pa ken, sprog og
reklamebilleder.

Formalet med undervisningsforlgbet er, at du bliver opmerksom pa de ord og
billeder, som handler om ken, og som du meder mange gange i din hverdag. Det kan
hjeelpe dig til at blive bevidst om, hvordan du selv og mennesker omkring dig bruger
sprog og billeder.

Materialet er i to dele. Forste del er til forberedelse af museumsbesoget. Anden del er
beregnet til efter museumsbesoget.

God arbejdslyst med materialet — og vi glaeder os til at se dig pa KON!

Nar du er faerdig med forlobet:
er du mere opmaerksom pa de ord, som du og andre benytter om ken
har du en viden om synet pa ken gennem tiden, og hvordan nutidens
sprog og reklamebilleder kan vaere en afspejling af dette
kan du debattere kons betydning for og nu
kan du veere med til at bryde med de forventninger, vi har til ken.




ORDS GRUNDBETYDNINGER OG
MEDBETYDNINGER

Allerforst er det nedvendigt med lidt basiskendskab til ords betydning
og brug. Det far du i dette kapitel.

Alle ord har en grundbetydning. Grundbetydningen ofte som negative eller positive. Ordet "koter” er fx
kaldes ogsa for ordets denotation. Ordet 'koter’ negativt ladet, da det kendetegner en hund, som vi
har fx grundbetydningen 'hund’. Mange ord har ikke bryder os om.
ogsd en rekke medbetydninger. Disse kaldes for
ordets konnotationer. Et ords medbetydninger er =~ Herunder ser du en raekke ord, som alle
de forestillinger (associationer), vi far, nar vi herer ~ har grundbetydningen 'hund. Tag ét ord
ordet. Forestiller vi os en ’kater’, teenker vi fx pAien  ad gangen, og skriv dine associationer ned
hund, som har en truende adfzerd og er beskidt. — hvilken slags hund taenker du pa, nar du
horer ordet? Kender du ikke ordet, eller er
Et ords grundbetydning er altid neutral, mens du usikker pa ordet, skal du sla det op pa
ordets medbetydninger er veerdiladede. De opleves  ordnet.dk.

MENNESKETS BEDSTE VEN

MUSKELHUND

TAPPETISSER

GADEKRYDS




SPROGET ER MED TIL AT BESTEMME
VORES VIRKELIGHED

Sproget gor det muligt for os at systematisere og formidle vores
oplevelser, tanker og felelser. Vi bruger sproget til at beskrive verden,
sadan som vi oplever den. Men sproget er ogsa med til at skabe og
fastholde vores virkelighed. Det handler dette kapitel om.

SPROGET KAN OPBYGGE OG NEDBRYDE
Sproget kan opbygge mennesker. Lad os tage et
eksempel: Du spiller badminton, og din treener,
dine kammerater og dine foraldre forteller dig
gang pa gang, at du er rigtig dygtig. Hver gang, du
spiller, opmuntrer de dig med positive ord. Nar du
begér fejl, kritiserer de dig ikke, men opfordrer dig
i stedet til at prove igen. De mange gentagelser af
positive ord om dine evner pa en badmintonbane
er med til at opbygge din tro pa dig selv og dine
evner. Den selvtillid gor, at du bliver motiveret og
ikke holder dig tilbage. Du bliver derfor bedre til
at spille badminton.

Men sproget kan ogsd nedbryde mennesker.
Lad os tage samme eksempel med badminton:
Din treener, dine kammerater og dine foraeldre
forteller dig, at du er rigtig darlig til at spille
badminton. Hver gang du spiller, kommer de
med negative ord om din indsats. Laver du fejl,
kritiserer de dig. Det gor, at du mister troen pé dig
selv og dine evner. Du er derfor ikke motiveret,

og ndr du er pa badmintonbanen, er du bange
for at fejle. Du bliver séledes darligere til at spille
badminton.

Hyvis vi tilpas mange gange far at vide, at vi er gode
eller darlige til noget, sa har det den effekt, at vi
til sidst tror pa det og derfor enten udvikler vores
evner eller gar i sta. Det kaldes ‘en selvopfyldende
profeti”. Sproget er séledes med til at give os nogle
forventninger til os selv og til andre. Sproget kan
pé den made veere med til at give os nogle roller,
vi skal leve op til. Fx at veere “klassens klovn” eller
“klassens streeber”. Ofte kan det vaere sveert at
komme veek igen fra disse forventninger. Isaer hvis
de er negative. Maske kender du det fra dit eget
liv?

Tal sammen i klassen: Bruger | sproget til
at fastholde hinanden i bestemte roller?
Kan | komme med andre eksempler pa,
hvordan sprog kan vaere med til at skabe
virkeligheden?




ORDETS MAGT

Politikere, organisationer og andre, som gerne vil
pavirke os, ved godst, at sproget er med til at skabe
og fastholde vores virkelighed. De kan derfor have
en interesse i, at medierne bruger bestemte ord.

Et eksempel: Sprojtemidler eller pesticider er
en betegnelse for en raekke kemiske midler, som
benyttes til at bekeempe ukrudt, plantesygdomme
og skadedyr i bl.a. landbruget. Et andet ord for
dette er sprojtegift’. Det indeholder ordet gift’,
som vi forbinder med noget negativt, da gift
hverken er godt for mennesker eller naturen.

Derfor bruges ordet af fortalere for et ekologisk
landbrug, hvor pesticider ikke benyttes. Men
fortalere for brug af pesticider i landbruget bruger
ordet ‘plantebeskyttelsesmidler’ i stedet for
‘sprojtegift’. "Plantebeskyttelsesmidler’ forbinder
vi med noget positivt, da ordet 'beskytte’ er
positivt ladet. Hvis ordet bruges leenge nok og af
mange mennesker, kan det veere med til at a2endre
vores syn pa landbrugets brug af kemiske midler.
I sproget ligger saledes en stor magt. Det er
derfor ikke ligegyldigt hvilke ord vi benytter, eller
hvordan vi benytter dem.

Her ser | en raekke ordpar. Hvert ordpar daekker over det samme, men veerdiladningen
(positiv eller negativ) er forskellig. Tag et ordpar ad gangen. Hvilke medbetydninger har

ordene? Er de negativt eller positivt ladede?

UDDANNELSESSTOTTE (SU) - CAFEPENGE
SKRALDEMAND - SERVICEMEDARBEJDER
UDKANTSDANMARK - LANDDISTRIKTER
ARBEJDSLOS - JOBSQOGENDE
NYDANSKER - INDVANDRER

Find selv pa flere eksempler.




SPROGET AFSPEJLER KON

Sprog og ken hcenger teet sammen. Ord kan vceere feminine eller
maskuline, eller de kan betegne noget, vi oplever som feminint eller
maskulint. Vi siger, at sproget kan veere kennet. At sproget er kennet,
viser sig pa flere mader. Kapitlet her gor dig klogere pa kennede ord.

“med trek der traditionelt har veeret opfattet som specielt kvindelige, fx forkeerlighed for
pynt, forfeengelighed, omsorg, folelsesfuldhed og sensualitet”

‘med trek der traditionelt har veeret opfattet som specielt mandlige, fx en muskulos og
krafifuld krop, handlekraft, initiativ, mod og styrke”

Herover ser du ordbogens definition af ordene ‘feminin’ og ‘'maskulin’.

Tal sammen: Er | enige i ordbogens definition?

KSNNEDE STEDORD

Vi benytter os af stedordene ‘han’ og ‘hun’ til at
forteelle, hvilket kon vi taler om. ‘Hun’ er hunken og
kendetegner, at personen er en kvinde eller en pige,
mens ‘han’ er hanken og kendetegner, at personen
er en mand eller en dreng. Det er ofte ikke noget,
vi teenker over. Forst nér kennet er sveert at afleese,
eller nar konnet ikke er enten ‘mand’ eller ‘kvinde’,
giver det problemer.

Et eksempel: Du meder et forzeldrepar, som har
en nyfodt baby. Babyen har hverken lyserodt eller
lyseblat tej pa, og du kan derfor ikke se, hvilket kon,
babyen har. Hvad ger du? Omtaler du babyen som
‘han’, ‘hun’ eller ‘den’?

Du har maske oplevet situationen. Siger du ‘hun’
eller ‘han’ om babyen, risikerer du at sére foreel-
drene, hvis du ikke rammer rigtigt. Og siger du ‘den’
om babyen, fejler du godt nok ikke, hvad angar
bestemmelsen af kennet, men til gengeeld gor du
babyen til noget ikke-menneskeligt (lige som vi kan
omtale en hund eller en kat som ‘den’).

K@NNEDE NAVNEORD

Ogsa navneord kan veere maskuline eller feminine.
Bruger vi fx ordet ‘veninde’, teenker vi udelukkende
pé en person, som er hunken, mens ‘ven' ofte er
en person, som er hanken. Ordet ‘ven’ kan dog
ogsa bruges om hunken. Sddan forholder det sig
med rigtig mange ord: Maskulinum-formerne kan
bruges til at betegne bidde kvinder og meend, mens
femininum-formerne kun betegner kvinder. Fx
‘skuespiller’/’skuespillerinde’, ‘leerer’/’leererinde’ og
‘sanger’/’sangerinde’.



Rigtig mange jobbetegnelser er maskuline. Et par findes ogsd. De betegner selvfolgelig jobs, som

eksempler: ‘Brandmand’, ‘politimand’, ‘kebmand’, traditionelt har veeret kvindejobs. Et par eksempler:
‘landmand’, ‘flyttemand’. Traditionelt har disse jobs ‘Jordemoder’, ‘smeorrebredsjomfru’, ‘kassedame’,
veeret forbeholdt meend. Feminine jobbetegnelser ‘renggringsdame’.

Her ser du en raekke sammensatte navneord, som er blevet delt. Prov at saette dem sammen igen.

BAGER “-.__ __ KONE
TJENESTE --.__>>-<Z)_ MOR
KOGE .-~~~ "~ . SVEND
KASSE "~ PIGE
FLASKE FAR
KARRIERE MESTER
SLAGTER PIGE
BARNE DRENG
POLSE DAME
HUS PIGE
FAMILIE MAND
SMORREBRODS KVINDE
KANTINE MAND
STIKIREND DAME
AU PAIR JOMFRU
LAND DAME
K@KKEN DRENG

Tal derefter sammen om:
Hvilke ord var | i tvivl om? Og hvorfor tror |, at | var i tvivl?
Hvilke betegnelser oplever | som "gammeldags”

og hvilke som nutidige?

EKSEMPLER PA KON | ANDRE SPROG

Pa tysk bajer man navneord i hankon, hunkon og intetkon - det hedder fx der Mann’ (‘'man-
den’), die Frau’ (‘kvinder’), das Mddchen’ (‘pigen’). Det kalder man grammatisk kon.

Pa fransk benytter man sig ligeledes af grammatisk kon. Her bajer man en lang rekke ord
efter konnet pa den person eller ting, man taler om. Fx bgjes at veere treet’ sd det stemmer
overens med konnet pd den treette person: Han er treet’ er ‘il est fatigué, ‘hun er treet’ er elle
est fatiguée’ - altsa med et ekstra e

Der findes ogsa sprog, som ikke skelner mellem han og hun, og som ikke benytter sig af gram-
matisk kon. Et eksempel pa dette er persisk. Her har man et ord, som dekker over bade ‘han’
og ‘hun’. Derfor kan man ikke se i en tekst eller hore i en samtale, hvilket kon der henvises til.



Slar duopienordbog, kan duse, at sprogetihej grad har og har haft. Og op til midten af 1900-tallet var

domineres af ord, som ender pa ‘mand’. Det skyldes, samfundet udpraeget mandsdomineret. Maend
at sproget knytter sig til vores kulturhistorie. I var ude i samfundet, mens kvinder arbejdede
sproget kan vi se, hvordan de to ken ‘mand’ og derhjemme. Og mend bestemte i politik og i
‘kvinde’ repraesenteres og karakteriseres. Med andre hjemmene. Det afspejlede sig i sproget — og det gor

ord: Vi kan se, hvilke idealer for ken et samfund det stadigveek.

SA MANGE ORD | ORDBOGEN ENDER PA:

mand: 349 ord . pige: 78 ord
kvinde: 39 ord - dame: 26 ord
dreng: 49 ord - herre: 24 ord

: S

A

-_— » | -
=8~ BN\ |, V==

Man kan bruge ordet ‘'ven’ om bade drenge og piger, mens ordet ‘veninde’ kun er knyttet til piger.
Samtidig kan en ‘embedsmand’ vaere bade en kvinde og en mand, mens en ‘embedskvinde’ kun
kan vaere en kvinde. Det samme gor sig gaeldende for ordene ‘formand’, ‘landmand;, ‘talsmand’
osv.

Tal sammen om: Hvordan kan det vaere, at maskuline betegnelser ogsa bruges om kvinder,
mens feminine betegnelser ikke bruges om maend?
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1. Laes fortaellingen herunder hojt.
Tal sammen om ord, | ikke forstar.

2. Scet streg under alle ord, som
ender pa ‘'mand’. Scet ogsa sireg
under alle 'han’/’ham’.

3. Erstat ordene ‘'mand’ med 'kvinde’
og ordene 'han’ med 'hun’/’hende’.

4. Lcoes den nye udgave af teksten
hejt. Giver den mening?

“Der var engang en mand, som boede pad et
skib. Han levede af at fange fisk - for han var
en rigtig fiskermand. Han var skibets ejermand,
og herpa sov, spiste og arbejdede han. Han
var en hardtarbejdende arbejdsmand og en
foregangsmand inden for fiskeri. Ingen kunne
fange fisk som han, og hans mandskab blev
derfor grundigt opleert i at fange fisk efter de
gamle praksisser, som han selv havde lcert
dem af sin egen farmand. Hver morgen, inden
arbejde, kaldte han til mandtal, sa han havde
styr pa sine arbejdsmeend.

En dag, da skibet langsomt sejlede mod nord,
stod det meste af mandskabet ved reelingen og
sa ind mod kysten. Mendene hyggede sig og
fjollede rundt, og fiskermanden observerede to
sidemcend, der skubbede drillende til hinanden.
Det passede ikke fiskermanden, for han var en
alvorsmand, og han rdbte til dem, at nu matte
de mande sig op og komme i sving, for der var
ingen tid at spilde. Fiskermanden havde den
holdning, at hvis de ansatte ikke tog situationen
som en mand, sd horte de ikke hjemme pd
skibet. For skibet var ikke allemandseje - man
var scerligt udvalgt til at arbejde der. Sadan var
det nemlig, nar man var en fiskermand.”



KSNNEDE UDSAGNSORD

Indtil videre har du beskeeftiget dig med ord, som
er direkte kennet. Dvs. ord, som eksempelvis er
sat sammen med ordet ‘'mand’, ’kvinde’, dreng’,
jomfru eller et lignende konsbetegnende
navneord. Det kan ogsd vere ord, som deekker
begge kon, men som kan “paklistres” en feminin
endelse (fx forfatter’ - ‘forfatterinde’).

Men et ord kan ogsé veere indirekte konnet. Det
er ord, som indeholder en reekke konnotationer
(medbetydninger), vi oplever som verende
feminine eller maskuline. Eksempelvis ordet
‘tomrer’. Selvom ordet ikke indeholder 'mand’
eller dreng’, forestiller vi os en mand.

Ikke kun navneord kan opleves som kennede. Det
kanudsagnsord ogsé. Det handler den nzeste opgave
om. Der findes en gruppe udsagnsord (verber),
som kaldes beveegelsesverber. Det kan fx veere at
‘g&, ‘hoppe’ og ‘labe’. Vi kan have en oplevelse af,
at bevaegelser kan veere maskuline eller feminine.
Det skal I nu afprove.

KONNEDE UDSAGNSORD
1. Indel klassen i 4-5 grupper. Vaelg to i gruppen, som skal vaere soldater.

2. Leoes indledningen til H.C. Andersens eventyr "Fyrtojet” hojt:
“Der kom en soldat marcherende hen ad landevejen; en, to! En, to! Han havde sit tornyster*® pd ryggen og
en sabel ved siden, for han havde veeret i krigen, og nu skulle han hjem’.
(*Et tornyster er en rygsaek)

Lad soldaterne marchere som i H.C. Andersens eventyr. Hvordan ser det ud?
3. Udskift nu bevaegelsesverbet "marcherende” med et af de verber, som er pa listen
herunder. Tag et verbum ad gangen og lad soldaterne bevaege sig, sadan som de taenker,

at det vil se ud (hvis | er i tvivl om ordets betydning, sa sla det op pa ordnet.dk).

Debattér undervejs i gruppen: Har bevaegelsesverbet et bestemt ken?

VIMSENDE DANSENDE GLIDENDE
TRASKENDE TRAMPENDE DRYSSENDE
SVANSENDE SPANKULERENDE TRIPPENDE
LOBENDE SVAVENDE HASTENDE

| kan eventuelt skiftes til at vaere soldater.
4. Tal sammen om: Hvad kendetegner maskuline bevaegelser? Og hvad kendetegner

feminine bevaegelser? Og hvorfor, tror |, oplever vi det sadan? Hvad sker der, hvis man
bryder med disse forventninger (hvis en mand vimser og en kvinde marcherer)?
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SPROGET FORANDRER SIG

Sproget er levende. Nar samfundet cendrer sig, cendrer sproget sig
ogsa. At sproget forandrer sig, er nok ikke noget, vi taenker over. Men
nar vi leeser gamle tekster, kan vi tydeligt se det. Der vil nemlig ofte
veere ord, som vi ikke kender, eller som vi ikke selv benytter. Dette
kapitel handler om sprogets forandring.

NAR NYE ORD OPSTAR OG GAMLE ORD D@R
Nér der opstér nye ting eller feenomener, som vi
skal tale om, mé vi finde pa nye ord og begreber.
Sproget benyttes jo netop til at beskrive den
virkelighed, vi oplever. Man kan derfor se, at nir
vores virkelighed eendrer sig, sa sendrer sproget
sig ogsd. S& nar eksempelvis konsroller sendrer
sig, opstar nye ord. Ordene ‘karrierekvinde' og
‘’knudemand’ er to eksempler pé ord, som er
forholdsvis nye (de opstod i 1970°erne). Nye ord
dukker op hele tiden, og bruges de af mange,
indgar de hurtigt i vores sprog. En del af disse ord
optages i Den Danske Ordbog,.

Sla '’knudemand’ og ’karrierekvinde’ op pa
ordnet.dk. Hvad daekker ordene over? Og
hvad kan disse ord fortaelle os om samfundet
i1970’erne?

Omvendt kan ord ogsd “udde’. Nar verden
forandrer sig, sker det, at visse ord kan miste deres
betydning. Nar der ikke er behov for et ord mere,
holder vi op med at bruge ordet, og sa forsvinder

Reklamefradameblad fra 1980’erne.

det ud af sproget. Et eksempel pa dette er en
‘mejerske’, som er en kvinde, som binder korn op
(efter hasten, hvor kornet skulle samles i bundter).

Andre eksempler pa ord, som viikke benytter mere,
er fx flane’, som har veeret benyttet nedseettende
om kvinder. En ‘flane’ betegner en kvinde, som
kleeder sig seksuelt udfordrende, og som gerne
gar i byen og flirter med meend. ‘Galfrans’ er ogsa
et gammelt ord, som ikke benyttes mere. Ordet
betegner en mand, som er kad og utilregnelig.

Et ord kan ogsa andre betydning gennem tiden.
Et eksempel er ordet ’keelling’. Den oprindelige
betydning af ordet er en gammel, grim kvinde. I
dag benyttes ‘keelling’ som skaeldsord rettet mod
béde unge og eldre personer.

Tal sammen om:

o Hvad daekker ordet 'keelling’ over — nar
det bruges af jer og jeres kammerater?

e Kan ordet ogsa benyttes om drenge/
maend?




HISTORIEN OM SEXBOMBEN
Ofte er det sveert at finde ud af, hvem der forste
gang brugte et bestemt ord eller udtryk. Der er
dog undtagelser. Nu skal du laese historien om
oprindelsen til ordet ‘sexbombe’.

Tal sammen om:

Hvad er en sexbombe? | hvilken forbindelse
kan man benytte ordet sexbombe, synes 1?
Oplever | ordet som maskulint eller feminint
eller begge dele? Er ordet positivt eller
negativ ladet, eller er det neutralt?

Slar du ordet op pé ordnet.dk, kan du leese, at det
er registreret forste gang i det danske sprogi 1955.
Vi skal altsé tilbage til 1950°erne. Det var en tid,
hvor fascinationen af atombomben var stor. Man
syntes, at atomkraft var en fantastisk opfindelse,
og mange var imponerede af atombombens kraft
og styrke. I slutningen af 2. verdenskrig (i 1945)
kastede USA to atombomber over de japanske
byer Hiroshima og Nagasaki. Over 100.000
mennesker dode, og Japan overgav sig fa dage
efter. Atombomben havde saledes vist sig at veere
et meget magtfuldt middel. I arene efter foretog
USA en del provespreengninger af atombomber.
Provespreengningerne fandt sted pa Bikini-gerne,
som ligger i Stillehavet, og de blev fulgt af medier
verden over.

Atom-sex-homben da

B

Udklip Se og Hor 1953

Og hvad har atombomben si& at gere med
ordet “sexbombe™? Pa den forste atombombe,
der blev testet pa Bikini-eerne, havde de
amerikanske soldater skrevet “Gilda, we love
you~ og paklistret et billede af en skuespillerinde
ved navn Rita Hayworth. "Gilda” var navnet pa
en meget populer Hollywoodfilm, hvori Rita
Hayworth spillede hovedrollen. Et radioprogram
fortalte efterfolgende om soldaternes hyldest til
skuespillerinden. Og derefter blev Rita Hayworth
kaldt "atomet fra Hollywoods stjernehimmel” og
"atomsexbomben” i aviserne og i de kulerte blade.
Snart fulgte flere kvinder trop - de blev ogsa kaldt
“atomsexbomber”. Feelles for kvinderne var, at de
var unge, smukke og populere. Ogsa de danske
medier benyttede ordet, som efter et stykke tid
blev til blot "sexbombe”. Succesfulde maend blev
ikke kaldt for “sexbomber”, men derimod blot
"bomber”.
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. Se pa plakaten, som reklamerer for filmen "Gilda”. Pa hvilken made er kvinden pa
billedet (Rita Hayworth) en ‘sexbombe’?

. Se ogsa pa udklippet fra Se og Hor 1953 (s. 14). Pa hvilken made er kvinden en
‘(atom)sexbombe’?

. Tal sammen om: Hvorfor tror |, at kvinder kunne betegnes som ‘sexbomber’, mens
maend kun kunne betegnes som ‘bomber’ i 1950’erne? Forstas ordet 'bombe’ positivt
i dag?




HVAD ER KON?

Nu har du en viden om sprogets betydning og udvikling. Du ved ogsa
noget om, hvordan sproget er praeget af vores forestillinger om ken
og kan vaere med til at fastholde disse forestillinger. Men for at kunne
arbejde med ken i sprog og reklamer er det nedvendigt at forholde sig
til, hvad ken egentlig er. Det handler dette kapitel om.

KGN ER BIOLOGI
Traditioneltseterkonblevetbetragtetudelukkende
ud fra et biologisk synspunkt: Enten fodes man
som mand, eller ogsa fedes man som kvinde. De to
ken har foruden forskellige kroppe ogsa bestemte
medfedte egenskaber, som bestemmer, hvordan de
ser ud, opforer sig, teenker og foler. De er hinandens
modsatninger. Denne opfattelse kaldes ogsd for
en bincer konsforstdelse. Binaer’ betyder ‘todelt’.

Vores samfund beerer pd mange méader praeg af
at veere bineert - altsd todelt. Eksempler herpé
er herretoiletter og dametoiletter, pigefarver og
drengefarver, dametoj og herretoj osv. Da du blev
fodt, blev du registreret som enten mand eller
kvinde: Ender dit CPR-nummer pa et lige tal,
defineres du som kvinde, og ender det pa et ulige,
defineres du som mand.

Tal sammen om:

e | dag er det sadan, at foraeldre kan fa
oplyst deres barns ken inden fodslen.
Hvordan tror |, det pavirker foraeldrenes
syn pa deres kommende barn, at de
kender til dets ken, inden det bliver fodt?

e Hvilke fordele og ulemper giver et todelt
kenssystem?

K@N ER MERE END BLOT BIOLOGI
Opfattelsen af at ken kun defineres ud fra
biologien, dominerede vores kensopfattelse indtil
1950’erne. Men de seneste ca. 70 ar har forskere
sat sporgsmélstegn ved denne opfattelse. I dag
anskues kon ikke blot som en uforanderlig og
medfedt storrelse, men derimod som langt mere
kompliceret.
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I dagtaler man om, at ken kan forstds ud fra mindst
tre forhold:

BIOLOGISK KGN

Det kon, vi kan se, nar vi kigger pa den
nogne krop. Det handler om kensorganer,
kenskromosomer og hormoner.

KONSIDENTITET

Hvordan man oplever sit eget ken.
Mange oplever, at deres biologiske ken
passer sammen med deres kensidentitet
(fx hvis ens biologiske ken er mand og
man oplever sig som en mand). Men der
findes ogsd mennesker, som oplever,
at deres kensidentitet er en anden end
deres biologiske ken. Kensidentiteten er
ikke uforanderlig - den kan skifte gennem
livet.

KONSUDTRYK

Hvordan man udtrykker sit ken.

Det kan fx. veere gennem ens opfersel,
kropsholdning, tgj, stemmefering, make-
up, frisure m.m. Kensudtrykket er det
ken, andre kan se. Vi afkoder kensudtryk
i feminint og maskulint (fx kan vi have
en oplevelse af, at neglelak, mascara og
gjenskygge er feminint).




En modsetning til opfattelsen af, at ken ude-
lukkende er biologi, hedder socialkonstruktivisme.
Det er et sveert ord, som du nok skal leese et par
gange, for du kan udtale det: So-cial-kon-struk-
ti-vis-me. ‘Konstruktivisme’ kommer af ordet
‘at konstruere’, som her betyder ‘at bygge noget

op. Ordet ‘social’ handler om samspil mellem
mennesker. Socialkonstruktivismen ser kon som
noget, mennesker i samfundet har skabt - det er
en sdkaldt ‘social konstruktion’. Ken gives saledes
i opdragelsen af det lille barn. Kon er derfor ikke
medfedt, men noget, der tilleeres i ens opvaekst.

ET EKSEMPEL PA, HYORDAN VI OPDRAGER TIL TO KON

Den engelske nyhedsstation BBC lavede i 2017 et forsog med en gruppe vuggestueborn og
voksne. Bornene blev - uden at de voksne vidste det - kledt pa, sa drengene lignede piger og
omvendst. Derefter satte man de voksne til at lege med bornene. Det viste sig, at de voksne valgte
traditionelt drengelegetoj til de born, som de troede var drenge og traditionelt pigelegetoj til
de born, som de troede var piger. Forsoget viste, at vi har nogle scerlige forventninger knyttet
til kon: Vi forventer, at drengeborn helst vil lege med biler, mens pigeborn helst vil lege med

dukker.

Forsoget er ikke nyt. Flere forskningsprojekter viser, at vi taler til og hdandterer helt smd born
med udgangspunkt i vores forestillinger om kon. Og kritikken er, at det er med til at fastldse
bornene i bestemte konsroller, allerede fra de er helt sma.

Find BBCs forsog pa youtube - sog pd "BBC girl toys vs boy toys”, sa dukker det frem.
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KON ER IKKE NOGET, VI HAR - DET ER NOGET, VI G@R
Socialkonstruktivismen beskriver kon som noget,
vi gor — ikke noget, vi har. Vi skal nemlig helst gore
os genkendelige som enten kvinde eller mand.
Der findes nemlig nogle ‘spilleregler’ for, hvordan
meend og kvinder skal se ud og opfore sig, og
disse spilleregler forseger vi at efterleve, sa vi ikke
falder uden for normerne. Vi isceneszetter siledes
vores kon, s& det lever op til de forventninger, der
er. At piger fx gar i kjole, og at drenge ikke gor, er
sdledes ikke noget, som biologien bestemmer, men
derimod handlinger, som vi udferer i forseg pa at
leve op til bestemte konsrolleforventninger.

SPROGET SKABER OG FASTHOLDER KGN

Forskere, som arbejder med socialkonstruk-

tivismen, interesserer sig vaeldig meget for sproget.
For sproget har en stor betydning for vores opfattelse
af ken. Og via sproget opdrager vi til rigtige’ mader
at veere et bestemt kon pa.

Hvis vi bruger konnede ord om hinanden - fx siger til
en: “Du kaster som en tes” eller “mand dig op” eller
“det kreever nosser” - sd er vi med til at fastholde
nogle serlige forventninger til, hvordan piger/
kvinder og drenge/maend skal se ud og opfore sig.
Sproget kan saledes ogsé veere med til at fastholde
vores forstédelse og forventninger til kon (det kalder
vi for konsroller).

Samfundets normer (se definitionen pa neeste side) om
kon er sa steerke, at det kan have store konsekvenser for
de mennesker, som ikke kan eller vil leve op til disse.
Derfor forsoger de fleste af os at leve op til normerne.
Det gor vi ganske ubevidst - det er ikke noget, vi taenker
over. Du har méske hort udsagnet “der er forskel pa
meend og kvinder”. En socialkonstruktivist vil sige:
“Ja, det er der. Men det skyldes forst og fremmest, at vi
opleeres til at blive "rigtige maend” og "rigtige kvinder”.
At der er forskel pd kvinder og maend er derfor en
selvopfyldende profeti”.

STEREOTYPER

Stereotyper er forenklede fremstillinger eller forestillinger om noget eller nogen. Stereotyper
er ofte rettet mod kon, alder, nationalitet, seksualitet eller religios baggrund. Stereotype
fremstillinger kan fx veere, at kvinder ikke kan kore bil, og at meend kun teenker pad sex. Sproget

er med til at opretholde stereotyper.

Naar Knzgten bliver voksen, gzlder
det om at lzre ham gode Tobaksvaner,
sag Folk kan holde ud at vaere i Stue
med ham. Laer ham at ryge VIRGINIA
ROSE — den fine, gode Aroma hygger
i enhver Stue. Det er udsggt, fuldmoden

* Tobak, som vil lzere ham at blive en
god Piberyger — og den er ogsaa
gkonomisk.
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L "’;l_n‘ggyn_"d_er med
VIRGINIA ROSE



KONSROLLER
Konsroller er teet forbundet med normer. En norm er en uskreven regel, som opstiller scerlige

forventninger til, hvordan man skal opfore sig i et samfund. Konsroller skal forstds som et scet af
normer, der er med til at bestemme forventningerne til, hvordan en person med et bestemt kon

skal opfore sig.
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Hvilke medbetydninger synes du, derliggeriordene '’kvinde’ og ‘mand’? Skriv dine associationer

ned, og sammenlign med sidemakkeren.

Tal sammen om, hvorvidt medbetydningerne er positivt eller negativt ladede. Tal ogsa sammen
om, hvorvidt det, | har skrevet ned, kan defineres som stereotype billeder af henholdsvis kvinder

og maend?
Debattér i klassen: Hvor er der ligheder, og hvor er der forskelle pa maend og kvinder?

Hvad vejer mest: Forskellene eller lighederne?



DEL 1: AFRUNDING
FEM KONNEDE ORD

Nu er du ncesten klar til beseget pa KON.

Pa museet vil du fa mere viden om ken og om
de kennede ords oprindelse. Du vil se eksempler
pa ken i reklamer gennem tiden. Og du vil ogsa
debattere dine holdninger og tanker omkring
ken og sprog.

Men inden du og din klasse ankommer, skal I inddeles i fem grupper.
Hver gruppe skal have ansvaret for et ord. De fem ord er:

NérIharfaetjeres ord, skalligruppen forberede jer pa folgende méde:

. Lav en hurtig brainstorming pa jeres ord. Skriv alle de ord og
seetninger ned, I kommer i tanke om.

. Se derefter pd jeres brainstorming og tal sammen om, hvorvidt
jeres ord er positivt eller negativt ladet — eller kan vaere begge dele?

. Sl jeres ord op pa ordnet.dk. Passer jeres brainstorming med
ordbogens definition?

Gem jeres brainstorming og tag den med pa KON.




FORLDB 1

NAR SPROGET BEGRANSER
OG SKADER OS

P& museet KON oplevede du, hvordan sproget er med til at skabe
bestemte forventninger til ken. Du erfarede ogsé, at kennede ord
har en stor magt i sproget, og at skeeldsord ofte har rod i negative
opfattelser af ken.

I dette forleb skal du arbejde videre med kennede skeeldsord - med
henblik pé at debattere, hvordan sproget afspejler og pavirker vores
forstaelser af kon. Derudover skal du bruge sproget til at bryde med
usynlige normer og forventninger til kon.

Nar du er faerdig med forlebet:

har du kendskab til kennede skaeldsords betydning og
brug

kan du analysere tekster, som viser kennede stereotyper
kan du diskutere, pa hvilke mader det konnede sprog er
med til at afspejle og pavirke vores forstaelser af kon

har du kendskab til redskaber, som kan vaere med til at
bryde med normer for kon.




P4 museet KON fandt du ud af, at mange
keonnede skeeldsord er ord, som er ladet med
bestemte veaerdier, forventninger og tabuer, som
har eksisteret i arhundreder. Mange skeldsord
indeholder derfor ikke kun én generations
fordomme og forventninger til ken, men derimod
mange generationers. Vi kan derfor opleve, at
skeeldsord rammer os seerligt hardt.

Tal sammen i klassen:

e Bruger | skaeldsord om hinanden? Hvis
ja — hvilke ord benytter I, og i hvilke
sammenhaenge bruger | dem? Og er der
forskel pa, hvordan | bruger dem?

o Kan man bruge skaeldsord uden at sare
den person, de rettes mod? Hvis ja -
hvordan kan man vcere sikker pa, at
ordene ikke sarer?

Skeeldsord, som er diskriminerende i forhold til
ens kon (eller ens seksuelle orientering, religion,
udseende eller etnicitet) kaldes ogsa for hate
speech. Der findes ikke en dansk udgave af ordet,
men det kan overseettes til “hadefulde udtalelser™.
I mobning benytter mobberen sig ofte af hate
speech, som bruges til at nedgere mobbeofferet.

Sexmobning er mobning, hvor seksuelt konnede
ord bruges til at nedgere en person og overskride
denne persons personlige graenser. Sexmobning
kan ogsa veere at tage pa personens krop ( fx bryster
eller numse), eller at lave seksuelle bevegelser eller
ansigtsudtryk mod personen.

P4 samme made som generationers fordomme
og forventninger heenger ved skeldsordene,
kan skeeldsord definere og haenge ved en
person. Skeldsord kan pa den made komme
til at karakterisere et menneske. Og - som du
oplevede i forste del af materialet — har sproget en
virkelighedsskabende effekt. Undersogelser viser,
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at mennesker, som gentagne gange er blevet udsat
for hate speech, pavirkes i en sddan grad, at de far
darligt selvvaerd og begynder at tro, at de ikke har
ret til at blive behandlet ordentligt. Set i det lys er
skeeldsord derfor ikke harmlgse ord.

Tal sammen i klassen:

e Hvordan kan | veere med til at skabe en
kultur i klassen, hvor hate speech ikke
accepteres?




HATE SPEECH PA INTERNETTET

Sociale medier er noget, vi naesten alle sammen bruger - mange af os
flere gange dagligt. Her kan vi medes, fa nye venskaber, dele erfaringer
og debattere med hinanden. Men sociale medier har ogsa en bagside. |
flere lande opleves en stigende tendens til hate speech og mobning pa
de sociale medier. Det handler dette kapitel om.

Cybermobning eller netmobning er onlinetrusler
og -aggressioner mod en person. Denne form for
mobning er fjernet fra den fysiske virkelighed. Det
betyder, at mobberen kan benytte et hadefuldt
sprog uden at mede mobbeofferet. Cybermobning
kan opleves som voldsommere end almindelig
mobning. Det skyldes, at cybermobning kan forega
degnet rundt, og at offeret ikke altid ved, hvem der
star bagmobningen. Der kan sté flere personer bag,
og nogle gange har personerne ikke et personligt
kendskab til offeret. Det kan vaere sveert at stoppe

Tal sammen i klassen:

eller slette de hadefulde kommentarer pa nettet,
nar forst de er skrevet.

Nar man benytter ord og setninger, som nedgor
ken og seksualitet, kaldes det for et sexistisk
sprogbrug. Cybermobning kan ofte have sexistisk
karakter. Det kan ramme alle, men kvinder
rammes oftere end mend. En undersogelse fra
2019 foretaget af IT-Universitetet viser, at kvinder
bliver nedgjort fire gange si ofte som meend i
politiske kommentarer.

o Hvilke forskelle og ligheder er der mellem at kommunikere pa de sociale medier og at

kommunikere ansigt til ansigt?

o Hvorforitrorl, det kan vaere lettere at bruge hate speech pa internettet end i virkeligheden?
e Hvorfor tror |, kvinder oftere end maend udscettes for hate speech pa de sociale medier?
(Husk pa de mange negativt ladede ord for kvinder, som | medte pa KON).

Find sexistisk sprogbrug i Facebook-kommentarer:

1. Ga pa jagt efter sexistisk sprogbrug i Facebook-kommentarerne herunder og pa naeste

side: Find 5-10 saetninger og gruppér dem i forhold til, om de retter sig mod maend eller
kvinder.

Undersog forskelle og ligheder i kommentarerne i forhold til hvilket kon, de er rettet imod.
Er der eksempelvis forskel pa tonen, eller bygger nogle af saetningerne pa nogle bestemte
forestillinger om kon?

. Skriv kommentarerne om, sa dem, der er rettet mod kvinder, rettes mod maend - og

omvendt. Hvad kraever det?
Overvej hvilken betydning det har, at kommunikationen foregar pa de sociale medier.
Tror du, at tonen ville vaere anderledes i en mundtlig samtale?

ISP o 1 mented on fyens.dk.

10 June 2012 - @
|

besser er vamle og ulaekre, taenk pa gustav fra laekker til love, hold da keeft
han er klam og uleekker, hvem faen synes han er dejlig, besser kan heller ikke

snakke normalt, en haj skrigen skabagtig stemme
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Hun har selv teendt balet, s ma hun osse
kunne tage varmen fra ilden jo.



s man kan sige hun har en
god krop, det kan man bare ikke sige om
indersiden af hendes hoved.. =

Synes godt om - Svar - 6 &r
M Wow!! She's got my

vote!!l And | don't even own a danish
passport!!!

Synes godt om - Svar - 6 &r

B ac

Du er da reeve sed 5=

Synes godt om - Svar - 6 &r

Pmax dejlig

Synes godt om - Svar - 6 &r

) | Du er smuk,
Johanne Schmidt-Nielsen!

Synes godt om - Svar - 6 &r

nice titz

Synes godt om - Svar - 6 &r

Wde er i vatter

Synes godt om - Svar - 6 &r

praecis jorgen

Synes godt om - Svar - 6 &r

vatter patter

Synes godt om - Svar - 6 &r

| R U —— 4 s Dusisissmshared
28 TAINE . (@ Berlingske's post.
= 20 MINS - § L A Yestardav at 10:09 PM . 8t

| bund og grund er du bare en skide luder. Der

bare har rov, og patter. For, at imponere den Ja du skal have noget dejlig pik sede. Ved

skal, du lzenge ud pa landet med. Og dine godt, det aldrig kommer til, at ske, men det
skide tatovering de er fucking grimme klamme D@ Vér, at dremme en smule en gang imellem
keelling fuck dig[z](Z] (2] ()

Tal sammen i klassen:

Hvor gar graensen mellem barsk kritik og hate speech, synes 1?

o Kan vi forvente af de sociale medier, at de tager hand om omgangstonen, eller at de sorger
for, at hate speech bliver slettet?

e Hvori ligger problemet, hvis ansvaret for at slette ender hos de personer, som modtager
hate speech?
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 CHELSEASE
AN

Du har pa KON arbejdet med, hvordan kennede
ord er med til at opretholde bestemte forstéaelser af
kon. Her oplevede du ogsa, hvordan kennede ord
kan eendre betydning og pa den mide vaere med til
at gentaenke vores forventninger til og forestillinger
om ken.

Et eksempel er ordet "basse”. Ordet har oprindeligt
veeret ekstremt negativt ladet, men i manges
forstéelse bruges dette ord i dag som en neutral
betegnelse for en homoseksuel mand. Arsagen til
dette skal findes i LGBT-bevaegelsens brug af ordet
“bosse”.

LGBT star for Landsforeningen for Basser, Lesbiske,
Biseksuelle og Transpersoner. Det er en forening,
som siden midten af 1900-tallet har keempet for
lige rettigheder uanset konsidentitet og seksualitet.
11980°erne tog beveegelsen et opger med brugen af
ordet 'bosse’ som et skeeldsord.

Det gjorde man ved at bruge ordet aktivt og
som et positivt udtryk - fx ved at homoseksuelle
maend offentligt omtalte sig selv som besser uden
at fole skam derved. P4 den made lykkedes det
LGBT-bevaegelsen at bryde med ordets meget
negative veerdiladning. Man kan sige, at foreningen
generobrede ordet og omstyrtede det (at omstyrte
betyder at fjerne eller &endre et bestaende system).

Men ord som ‘bgsse, ‘homo og ‘lebbe’ kan stadig
bruges nedladende. Det er ikke altid ordene i sig selv,
som er et problem, men mdden de bliver sagt pa.

Tal sammen i klassen:

o Hvornar benyttes ord som ‘bosse’, ‘homo’
og ‘lebbe’ som skaeldsord, og hvornar ger
de ikke?

e Kom med eksempler fra mediernes brug
af ordene og fra jeres eget liv. Hvordan
kan | vaere med til at bryde de negative
veerdiladninger, som kan ligge i disse ord?




En feminist keemper for kennenes ligestilling og
kvinders rettigheder. Feminister har ogsd gje for
sprogets brug og betydning. Et eksempel: I 2017
forsogte den feministiske gruppe Girl Squad
(bestaende af Louise Kjolsen, Ekaterina Krarup og
Nikita Klaestrup) i bogen "Ludermanifestet” at gore
op med den negative veerdiladning af ordet "luder’.
Tidligere generationer af feminister har forsegt at
bryde med ordet ved at tage afstand fra det. Men
Girl Squad mener i bogen, at det er nedvendigt, at
kvinder tager ordet i brug om sig selv i en positiv
forstand. De insisterer pa, at kvinder gerne ma
have en aktiv seksualitet - pé lige fod med meend -
og ikke skal udskammes derfor.

Nogle debattorer har kritiseret Girl Squad for
deres projekt. De mener ikke, at det er muligt at
generobre ordet 'luder’, da ordet beerer pa endnu
flere generationers fordomme om seksualitet end
ordet 'basse’.

Se pa “den store ludertest” fra bogen
"Ludermanifestet” pa naeste side. (Find
forst ud af, hvad promiskues og marginal
seksualitet betyder - brug ordnet.dk).

Hvad viser testen? Synes |, at testen har ret?
Tror |, at Girl Squads projekt kan lykkes?
Hvorfor/hvorfor ikke?

Foto: Ekaterina Krarup Andersen
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(“Den storeludertest” - frabogen “Ludermanifestet”)



En anden made at bruge sproget til at bryde med
normer for ken pa er at vende sproget pa hovedet
— det vil sige at skrive det modsatte. Nar vi vender
sproget pa hovedet, bliver konsstereotyper tydelige,
og vi far mulighed for at undre os over nogle af de
forventninger til kon, som vi ofte tager for givet. I
memes vendes sproget ofte pa hovedet. Et meme er
en slags joke, som eksisterer pa internettet.

Memes kan veere meget forskellige. Nogle memes
kan alle forstd, fordi de omhandler noget alment,
mens andre memes kun kan forstds af dem, som
dyrker et seerligt feellesskab. Med sddanne memes
kan det veere nedvendigt at google meningen bag
den enkelte meme for at forstd indholdet. Memes
kan se forskellige ud, men de er ofte et samspil
mellem et billede eller en video og en tekst.

Se pa de o memes pa naeste side. Tag ét meme ad gangen og tal sammen om:
e Hvordan bruges sproget til at bryde med normer?

e Hvilken stereotyp opfattelse af kon gores der grin med?

o Havde memet vaeret sjovt, hvis personen pa billedet havde vaeret en kvinde?

LAV DIT EGET MEME
Du skal nu selv prove at lave et meme, der gor grin med konsstereotyper ved at vende sproget
pa hovedet.

Sadan gor du:
Tag udgangspunkt i en af de nedenstaende saetninger og vend teksten pa hovedet — det vil sige
skift konnet ud med det modsatte.

Du er meget velkommen til at vaere kreativ med dit meme, og du ma gerne omskrive teksten
eller selv finde pa hashtags. Find pa internettet et billede, som kan ger det humoristiske i dit
meme endnu tydeligere.

“Nar unge kvinder skal tisse, gar de ofte fnisende i samlet flok pa toilettet. Mange maend har
undret sig over dette faanomen. Men som kvinderne selv siger: en hyggelig tissetur to og to er
virkelig noget, som styrker sa@sterskabet. #Hvorforermaendsdintimforskraekkede”

“Det er ikke fair, at min kone skal sta for alt det huslige arbejde, sd jeg betaler foren rengeringsdame,
som kan gere det for hende’.

“Karriere eller baby? Et valg mange kvinder star overfor. Jeg stetter fuldt ud alle kvinders valg.
Travle madre, karrierekvinder, skere katte-madre og kvinder, der ter kaste sig ud i nye udfordringer
og fejle’.

“Der er to typer influenza: den normale, ufarlige der rammer kvinder og bern, og den pinefulde,
ncesten dedelige, der rammer maend”

“STOP med at antage, at alle lceger er mcend. Kvinder kan ogsd veere lceger
- Susanne, kvindelig loege og karrierekvinde (der ger et stort nummer ud af sit ken, som altid)”

"Skal vi ikke lige sla et slag for de blede fyre. #mcaenderogsdafelsomme #meaendgreederogsda
#meaendkanogsdagadistykkerindeni”.

“Hvordan far du din mand til at lave mavebajninger? Laegger fijernbetieningen mellem hans
fodder”
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Du har i opgaven med memes arbejdet med at
vende sproget pa hovedet i forhold til nogle af de
kensstereotyper om kvinder og meend, som vi kan
mode i hverdagen. Tanken med disse memes er at
vise, at stereotype forstaelser af kon satter nogle
meget snaevre rammer for at veere mand eller kvinde.

Men selvom vi formar at bryde med stereotype
forventninger om kvinder og mend, og selvom vi
giver plads til, at man kan vaere kvinde og mand pa
mange mader, er det stadig en bincr (altsé todelt)
opfattelse af kon.

Begrebet queer er opstaet i forbindelse med
opgoret med den binere konsopfattelse. En
person, der betegner sig som queer, er en person,
som modsetter sig ideen om, at der kun findes
to keon. Personer med kensidentiteten queer kan
fx fole sig som begge kon eller noget helt tredje.
Nar man har et queer-perspektiv pd verden, retter
man sin opmerksomhed mod det, der i samfundet
opfattes som "normalt” og sperger: "Hvorfor har vi
besluttet, at det er normalt?”

Queer-tankegangen kan veere sveer at forsta, hvis
man er opvokset med en binzr keonsforstaelse. S&
her kommer et tankeeksperiment, som méske kan
give en storre forstaelse af en queer-opfattelse:
Prov at forestille dig, at du sidder i et morkt lokale.
Du sidder pa en stol, og pa bordet foran dig star der
to lamper. Lamperne peger direkte mod dig, og du
kan derfor ikke se de personer, som er i rummet.
De tilstedeveerende personer stiller dig en masse
sporgsmal, som du skal svare pd. I den situation
er det dig, der bliver undersegt. Og du kan komme
til at fole dig "forkert”, "meerkelig” eller "unormal”.
Det kan give dig en oplevelse af, at din made at
veere menneske pd ikke er ok. Sddan feler mange
mennesker sig, som ikke lever op til en binzer
kensopfattelse. En person, som er queer, vil sige,
at den situation ikke er i orden. En queer-person
vil mene, at for at vi kan forstd det, vi opfatter som
“unormalt”, er vi forst nedt til at fa belyst, hvem de
mennesker, som kalder sig "normale”, er.

Derfor skal de to lamper vendes om mod de
mennesker, som star for det "normale” (det vil sige
flertallet). Deter det "normale”, som skal undersoges.
Ud fra et queer-perspektiv er det "normale” mindst
lige s& underligt som det "unormale”.

Conchita Wurst vandt i 2014 Eurovision
Song Contest med sangen “Rise Like a
Phoenix”. Sangeren skabte dengang stor
debat i medierne, eftersom hun optradte
med en tvetydig kensidentitet. Sangeren
hedder Thomas Neuwirth til hverdag, men
forvandlede sig til den skaeggede drag
queen Conchita Wurst pa scenen.

Find Conchita Wurst’'s optraeden il
Eurovision Song Contest pa youtube. Seg pa
“Conchita Wurst - Rise like a Phoenix 2014".

Tal sammen om:

e Hvordan er Conchita Wursts kensudtryk
i videoen? Er kropssproget feminint/
maskulint?

e Pa hvilken made bryder Conchita Wurst
med normerne for kon?

e Hvorfortror|, det skabte sa stor debat, at
Conchita Wurst optradte med en tvetydig
kensidentitet?



TAG QUEER-BRILLERNE PA OG GOR TEKSTEN QUEER
Du skal i denne opgave gore en sangtekst queer. For at du kan gere det, skal du have gje for to ting:

Du skal vaere opmaerksom pa binaere konsstereotyper og forventninger i teksten. (Det kan
fx vaere en forstaelse af, at verden erinddeltito ken, og at de to ken nedvendigvis er seksuelt
tiltrukket af hinanden. En anden binaer kensstereotyp forstaelse er, at maend er staerke og
kvinder er felsomme).

. Du skal vaere opmaerksom pa de kulturelle "briller”, som du er vokset op med, og at du
derfor tager den binaere kensforstaelse for givet som det almene og naturlige. Det vil sige,
at du aktivt skal forsege at omformulere teksten med udgangspunkt i en ny synsvinkel, hvor
der ikke er noget, som allerede er givet pa forhand.

Et eksempel pa en sangtekst, som kan laeses som queer, er sangen "Du kom med alt det der var
dig” (skrevet af Jens Rosendal, 1981). Find sangteksten pa nettet, og laes den.

Tal sammen om:

e Pa hvilke mader er kennene pa tekstens ‘jeg’ og ‘du’ utydeligt? Hvad taler for, at det er en
kvinde? Hvad taler for, at det er en mand?

Du skal nu vaelge én af nedenstaende sange og omskrive teksten, sa den bliver queer.
(Find sangteksterne pa nettet).

1) Alle somaend er glade for piger (Svend Gyldmark, 1960)
2) Giftes med farmand (Gitte Haenning, 1955)

3) Dengang jeg drog afsted (Peter Faber, 1848)

4) Laekker (Nik og Jay, 2004)

5) Mona, Mona (Seren Kragh-Jacobsen, 1975)

6) Hej, soster (Trille, 1975)

7) Diana - (Burhan G, 2016)

OBS: Inden du gar i gang med at omskrive, sa laes vejledningen herunder:

Nar du skal gere teksten queer, behover du ikke at aendre alle dele. Du behover altsa ikke
nedvendigvis at gore teksten konsneutral, men du skal skrive teksten om, sadan at den pa
mindst én made bryder med den bincere konsforstaelse. Du kan for eksempel udskifte det ene
ken i sangen, saledes at teksten kommer til at handle om et homoseksuelt par. Du kan ogsa
indscette et navn, som er svaert at afgere konnet pa. Du kan ogsa omskrive sangen, sadan at de

handlinger eller mader, som personerne i sangene udtrykker deres kon pa, bliver en blanding
af maskuline og feminine karaktertraek.

Der er et hav af muligheder, og der er ikke én rigtig lesning. Hvis du oplever, at opgaven er
udfordrende, er det helt ok. Du skal nemlig indtage et perspektiv pa ken, som sandsynligvis er
fremmed for dig, men som giver dig et mere nuanceret billede af kon.

Laes de nye sangtekster op for hinanden i klassen og tal sammen om:

e Hvilke kensstereotyper og forventninger til ken fremhaever de originale sangtekster?

o Storstedelen af de sange, som vi horer, fremhaever en todelt kensopfattelse. Hvilke
konsekvenser har det for vores forstaelse af kon?

(Dvelsen er lavet frit efter Ditte Campion: Blik for ken - kensdiskurser, hate speech, queerteori
Dansklcererforeningens Forlag 2016)
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AFRUNDING FORLUB 1

HVORDAN SKABER VI
SAMMEN EN NY
FORSTAELSE AF KON?

Dueridette forlob blevet opmeerksom
pa, at ken i dag kan rumme flere
muligheder end tidligere, hvor der
kun fandtes ‘mand’ og 'kvinde'. I dette
forleb har du ogsé leert, at sproget
heenger sammen med kulturhistorien,
og at historiens kensroller afspejles
i sproget. Derudover har du lert, at
sproget er magtfuldt, da det er med
til at forme vores virkelighed. Men du
har ogsa oplevet, at sproget samtidig
kan indeholde neglen til en mere
mangfoldig — det vil sige en bredere og
mere aben - forstaelse af ken.

Kon er ikke en simpel storrelse, som
det er let at finde hoved og hale i. Nar
dethandler om ken, farer vi ofte vild og
har en tendens til at forenkle tingene
for at gore det forstéeligt for os selv og
vores omgivelser. Denne forenkling
gor det svaerere for os at vaere ken pd
mange mader og kan skabe problemer
for mange mennesker. Men ved at
veere bevidst om, hvordan vi benytter
sproget, kan vi skabe rum for sterre
mangfoldighed.

Tal sammen i klassen: Hvordan kan man forebygge hate speech og
stotte op om et mere mangfoldigt og rummeligt sprog? Kom med flere
mulige lesninger.

AFSLUTTENDE OPGAVER

Individuelt: Skriv et debatindlaeg om unges brug af kennet sprog.
e | debatindlaegget skal du beskrive dine erfaringer med unges brug
af konnet sprog samt argumentere for dine holdninger til emnet.

Gruppearbejde: Lav en kampagnefilm om ken og sprog.
o Jeres kampagnefilms formal skal vaere at fa unge til at reflektere

over konnet sprog.

| filmen kan | benytte jer af konnet sprog, som | “vender pa hovedet”
(husk jeres arbejde med memes og med queer-teksterne), eller |
kan lave et lille skuespil, som viser konsekvenserne af brugen af
kennede skaeldsord og hate speech.

e Vis filmene for hinanden eller for skolens andre klasser.




FORLOYB 2

NAR REKLAMER AFSPEJLER
OG PAVIRKER VORES
FORVENTNINGER OG
HOLDNINGER TIL KON

Pa KON medte du nye og eldre reklamer, som viste ken pé flere
forskellige méader. Man kalder disse reklamer for konsrelaterede
reklamer eller blot konnede reklamer.

I dette forlob skal du arbejde videre med de konnede reklamer - bade
reklamefilm og trykte reklamer. For hvordan afspejler disse reklamer
vores forstdelser af kon? Og kan reklamer veere med til at fastholde

kensstereotyper?

Nar du er faerdig med forlobet:

har du kendskab til kensroller i reklamen gennem tiden

kan du undersoge, gennemskue og debattere konnede reklamer
kan du diskutere, hvordan reklamer kan afspejle og pavirke vores
forstaelser af og forventninger til ken og kensroller

kan du vende de kennede reklamer pa hovedet




REKLAMEBILLEDERS MAGT

Vi lever i en visuel kultur, hvor billeder fylder meget i vores hverdag. Vi
bruger billeder til at forsta den verden, vi befinder os i. Og lige som ord
har billeder en virkelighedsskabende effekt. Billeder kan pavirke os — fx
til at aendre holdning til noget eller til at fastholde os i nogle forstaelser af
noget. Dét ved reklameindustrien. Dette kapitel giver dig en basisviden
om reklamer, som er god at have med i det videre forlob.

HVAD ER EN REKLAME?

Ordet reklame kommer fra det latinske ord
reclamare, som betyder at rabe op. Det er en
meget passende betegnelse, for reklamens formal
er netop at rabe dig op, s& du keber det produkt,
som reklamen gor dig opmeerksom pé. Reklamens
formal kan ogsé veere at fa dig til at eendre holdning
til noget eller give dig kendskab til virksomhedens
varemaerke.

For at en reklame kan fange din opmerksomhed
og give dig lyst til at kebe produktet, skal den
have et budskab. Reklamens budskab er det, som
den lover dig, hvis du keber produktet. Reklamen
kan love dig noget direkte og indirekte. Fx kan
det direkte budskab i en colareklame veere, at du
far slukket din terst, hvis du keber colaen. Det
indirekte budskab kan veere, at du far et fedt liv
og godt feellesskab med vennerne, hvis du drikker
cola.

Reklamen bygger sit budskab op omkring et tema.
Det kan man ogsé kalde for reklamens beerende idé.
Det er den historie, som styrer reklamen og far dig
til at leegge meerke til den (og lokker dig til at kebe
produktet). I eksemplet med colareklamen kan
det fx vaere unge, som er sammen, og som griner
og har det sjovt, mens de drikker cola.

Nesten ingen reklamer henvender sig til alle
mennesker pa én gang, men har en seerlig mal-
gruppe. Malgruppen kan fx vaere bern, unge
mennesker, foraeldre eller aeldre. Reklamen kan
ogsd veere rettet mod et bestemt kon eller folk med
en seerlig livsstil eller saerlige holdninger.

Se pa reklamerne pa side 37 og tal sammen
om: Hvem er afsenderen (hvilket firma?),
og hvilket produkt reklameres der for? Hvad
er reklamens budskab og tema? Hvem er
malgruppen?
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Béde trykte reklamer (reklamebilleder i fx maga-
siner, pa reklamestandere eller pa busser) og
levende reklamer (reklamefilm) er blevet en
naturlig del af hverdagen. Vi ser dem dagligt, nir
vi eksempelvis er i det offentlige rum eller benytter
os af internettet. Mange af os teenker ikke neermere
over dem, og vi har ogsa oplevelsen af, at vi kan
distancere os fra dem og forholde os kritisk til dem.
Men undersogelser viser, at reklamer pdvirker
vores underbevidsthed i langt hojere grad, end vi
tror.

REKLAMENS HISTORIE

Reklamer er ikke noget nyt feenomen, men har
eksisteretimange ar. De forste trykte reklamer blev
vistitysksprogede aviser, som blev solgt i Danmark
i 1700-tallet. Det var sma rubrikannoncer, som kun
bestod af tekst. I sidste halvdel af 1800-tallet kom
der for alvor fart pa den teknologiske udvikling,
og det havde betydning for reklamen. Det blev nu
muligt at tage fotografier og optage lyd og film.
Det var ogsa pé dette tidspunkt, at der begyndte
at opstd reklamebureauer — altsd virksomheder,
som lever af at lave reklamer. Trods fotografiets
indtog var reklamerne fra 1800-tallet og forste
halvdel af 1900-tallet dog stadig med lange tekster,
som forklarede om produktet. Forst fra midten
af 1900-tallet blev reklamebilledet centralt i den
trykte reklame, og teksten blev kortere. I dag fylder
billedet oftest mere end teksten, og ofte er det en
livsstil frem for et produkt, som er i centrum.

De forste reklamefilm stammer fra starten af
1900-tallet. De blev vist i biograferne, som i samme
periode opstod rundt omkring i byerne. Filmene
reklamerede oftest for lokale produkter eller
virksomheder og kunne vere op til fem minutter
lange.

De var filmet som smé, morsomme spillefilm med
kendte skuespillere, som til sidst i reklamefilmen



anbefalede et produkt. Da fjernsynet blev
almindeligt i 1960°erne, beted det et skifte fra
biografreklamer til tv-reklamer. I dag produceres
mange reklamer kun til tv. De vises i reklameblokke
mellem eller i udsendelserne. Det er dyrt at
vise reklamer pé tv, og derfor er leengden pa
reklamefilmene sjeeldent mere end 10-30 sekunder.

Hun fortryder, at hun

nogensinde har set ham . . . .

Hun ndede netop lige at se bussen kere bort. Det ville have veaeret
ensbetydende med en ubehagelig samtale med kontorchefen, hvis der
ikke i samme gjeblik var en stemme - nzesten kvalt of motorstejen -
som sagde: ,Maske vil De kere med mig2” Inden hun ndede at tanke
sig om, havde hun sagt ja - og forired det i samme ojeblik. Nu hé&ber
hun, ot hun aldrig skal se denne mand og

hans frygtelige ,keretsi”. Men helt s& let

kommer man ikke aof med en mand, som i /I o
méneder har hdbet pé at stifte bekendtskab ; Z
med en pige og nu endelig far sin chance. ol

Og desuden — hvis en pige vil slippe af med
en ung mand, s& ber hun veere forsigtig med
at anvende Yaxa - for sé bliver hun frisk og
fuldsteendig uimodstéelig. Denne her pige

N

YAXA LUXURY
STOPPER ARMSVED EFFEKTIYVT

anvendte Yaxa ... og blev med tiden meget
lykkelig med ham ... og hans ,keretsj”.

YAXA-SERIEN BESTAR AF: LUXURY - SOM STOPPER SVED #
OGNE OG BODY POWDER - SOM ER VELDUFTENDE OG FORHINDRER O]

Reklamerne pa denne side er fra 1950’erne.
Dengangvarreklameteksten endellaengere.
Ofte fortalte teksten en lille historie.

Laes reklameteksten og tal sammen om:

e Hvordan benyttes teksten til at
reklame for produktet?

e Hvad fortceller reklamen om 1950-
ernes syn pa kensroller?

o Var denne reklame gaet i dag?

béundrer
hendes lyse hoved . ..

Ole havde haft dirlig samvittighed i dag; han havde forst -
fiet ringet hjem til Lise ved 3-tiden og bedt hende mode sig
og et par forretningsvenner til middag. . .

- Men Lise lagde en god slagplan. Hun begyndte med
hiret, og for at vare sikker p3 et godt resultat vaskede hun det
iElida...

Ole er dybt imponeret af sin dygtige kone, og hendes
bordherie taler begejstret om hendes lyse hoved, der i mere end
én forstand kaster glans over selskabet. ..

: Ja, prov selv! Med en Elida
shampoo er én vask nok, og sisnart
hiret er tort, har De en velsiddende
og blank frisure!

Elida Guld Shampoo,
Elida £g Shampoo,
Elida SUNSILK:

Gul - Cologne
Red - Gardenia
Bi& - Lavande

nemtatss

- gor hiret smukt og




Beskriv reklamen. Hvad ser du? Husk: Alt er vigtigt!
Se pd overskriften, billedet, bradteksten (teksten med lille skrift)

Hvem er afsenderen?
| hvilket medie er reklamen?

Hvem er reklamens malgruppe? Hvilke mennesker henvender reklamen sig til? (Fx
aldersgrupper: Barn, unge, voksne, pensionister — eller mdske mere specifikt, fx
kvinder over 40 ar eller boligejere?). En reklame kan sagtens have flere malgrupper.

Hvad er reklamens mal? Vil reklamen skabe et behov (s& vi keber produktet), skal vi
have kendskab til noget (fx et varemcerke), skal vi cendre holdning til noget, eller skal
vi handle (gere noget aktivt)? En reklame kan godt indeholde flere mal.

Hvad er reklamens budskab? Reklamen har oftest bade et direkte og indirekte
budskab.

Hvad er reklamens baerende idé? Den boerende ide er den ide eller historie, der
styrer reklamen og udtrykker reklamens budskab.

Taler reklamen til vores fornuft eller vores folelser — eller til begge dele?
Hvordan er kensperspektivet i reklamen? Hvilke ken er der, og hvordan er de
repraesenteret? Er det en stereotyp fremstilling af ken, eller brydes der med normer for
ken?

Hvad er reklamens virkemidler? Billedet: Se pd billedets motiv og handling,

komposition og farver. Teksten: Se pd de sproglige virkemidler — hvilken tone og stil
er teksten skrevet i? Er der fx slang? Er der rim? Hvilke typer ord benyttes?
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PUNKT 3: VURDERING

Tag stilling: Virker reklamen efter hensigten? Hvad mener du om den?

v

NAR DU SKAL ANALYSERE EN REKLAMEFILM KAN DU FORUDEN FOREGAENDE
FOKUSPUNKTER OGSA SE PA:

Hvor mange klip bestar reklamen af?
Hvordan er billedovergangen mellem de enkelte klip?

Hvordan er de enkelte billeder opbygget? Hvilken synsvinkel? Hvordan er
beskcering? Hvordan er farvevalg?

Hvilke filmtekniske virkemidler er benyttet, og hvornar? Fx lyd, lys, special
effects, kamerabevcegelser.

Hvordan er sproget og stemmeforingen? Dvs. hvilke ord benyttes og pa hvilken méde?.
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Det er wgtlgt med en mand i huset, der kan
selv og en Nilfisk, der ger rent efter ham!

g

ingen anden hjzelper Dem sa meget
og sa godt - ar efter ar

Bare et par huller til den

DATE.

- en livsstil!
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KON | REKLAMER

| reklamers forseg pa at scelge os et bestemt produkt indgar ofte en
historie — det som vi ogsa kan kalde for “reklamens baerende idé”. |
historien er der typisk én eller flere personer. Og ofte er kennet pa disse
personer og deres konsroller let genkendelige. Hvorfor forholder det sig
sadan? Og hvad er det egentlig for nogle kensfremstillinger, reklamerne
viser os? Det bliver du klogere pa i dette kapitel.

KN SOM VIRKEMIDDEL

En stereotyp er en overdrivelse og en forsimpling af
en person eller et feenomen. Konsstereotyper laves
ved, at man overdriver og forsimpler konnet. Nar
trykte og levende reklamer benytter velkendte
konsstereotyper i deres historier - fx “kvinde
laver mad”, “'mand redder kvinde”, "kvinde tager
makeup p&’, “meend spiller fodbold” - er det
fordi en forsimpling og overdrivelse af kon gor
reklamen let genkendelig for os. Ken og kensroller
bliver saledes nemme for os at afkode (det vil sige
genkende og forsta). Jo hurtigere, vi kan afkode
kennet og kensrollen, jo mindre tid skal vi bruge
pa at fortolke reklamens budskab.

De stereotype fremstillinger af ken og de let
genkendelige konsroller giver osligeledes mulighed
for at identificere os med personerne i reklamerne.
Det giver os tryghed. For et "utydeligt” kon saetter
vores hjerne pa overarbejde (husk pé den klassiske
situation med et forzeldrepar med en nyfedt baby,
hvis ken du umiddelbart ikke kan afleese). Og dét
onsker reklamerne ikke.

Skitsér en reklame for vaskepulver, hvor
mindst én person indgar. Sammenlign
med sidemandens - har | valgt et ken i
reklamen, og hvilket?

Hvis | skulle lave en reklame rettet mod
et andet ken - hvilket produkt skulle sa
scelges, og hvordan skulle reklamen se ud?

Tal sammen om: Pa hvilke mader er jeres
reklamer et udtryk for kensstereotyper?

Reklamer benytter sig foruden af let genkendelige
ken og kensroller ogsd af let genkendelige
situationer i deres historier. Men reklamernes
historier er ikke virkelighed - blot gengivelser af
dele af virkeligheden.
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I en reklameanalyse, hvor du jo skal se kritisk
pa reklamen, er det interessant at undersoge pd
hvilken mdde reklamen gengiver virkeligheden.

Pa KON gik du og dine klassekammerater pd
jagt i udstillingerne efter fem konnede ords
kulturhistorie: 'Husmor’, ’besse’, drengepige,
‘machomand’ og ‘luder’. I sa ogsa trykte reklamer,
somafspejlerdisseroller. Husmor’og'machomand’
er eksempler pa stereotyperoller, som ofte benyttes
i reklamer. I de kommende afsnit skal du arbejde
med at kunne genkende de stereotype kensroller,
som reklamer benytter sig af.

KVINDEROLLER | REKLAMER

Kvinder optraeder oftere i reklamer end meaend,
hvad enten reklamernes malgruppe er kvinder eller
meend. Det er der flere grunde til. For det forste
fordi kvinder stadig ses som hovedansvarlige for
familiens daglige indkeb. (Derfor er kvinder ogsa
oftere vist i hjemmet end maend). For det andet
fordi kvinder ireklamer ogsd fungerer som blikfang
eller som "lokkemad” for de mandlige forbrugere.
En tendens er, at kvinders kroppe vises i helhed,
mens meaend ofte portreetteres ved neerbilleder af
deres ansigter.

I reklamerne er en typisk fremstilling af kvinden
at vise hende som sexobjekt. Et sexobjekt er, nir
en person fremstilles som genstand for en anden
persons seksuelle lyst. Det vil sige, at kvinden i
reklamen ikke har sin egen vilje eller personlighed,
men blot er til for beskuerens lyst.

En anden made at fremstille kvinden i reklamerne
pa er som sexsubjekt: Kvinden, som med sin
forferende skonhed og seksualitet har magten over
maend. Disse reklamer er oftest rettet mod kvinder.
Her handler det ofte om at bevare sin skenhed, sa
man som kvinde bliver ved med at veere attraktiv.



Se pareklamerne. Hvorerkvinden sexobjekt, og hvorerhunsexsubjekt?

Yaur
fragrance
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HVILKEN KVINDEROLLE?

Se pa reklamerne side 39 og 40. Tag én reklame ad gangen og tal sammen om, hvilke
forventninger og holdninger til kvinder reklamen indeholder.

Hvilke steretype fremstillinger af kvinder kan | finde i de tre reklamer?

Veelg derefter én reklame, og gennemga den med udgangspunkt i reklameanalysemodellen
pa side 37.
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Lige som der er forskellige kvinderoller i reklamer,
er der ogsa forskellige manderoller. En stereotyp,
som tit er benyttet i reklamer, er forteellingen om
“den succesfulde mand” - ofte portreetteret som
en rig og atletisk businessmand med en smuk
kvinde ved sin side. Manden vises ogsa tit som
“eksperten” eller "videnskabsmanden”, som i kraft
af sin ekspertviden (og i kraft af, at han er mand)
seelger os produktet. En ny manderolle i reklamer
er “familiefaderen” - manden, som bruger tid
sammen med familien. Portraetteres manden
sadan, er det oftest i rollen som (den gode) far, og
ikke i forbindelse med traditionelle kvindeopgaver
sdsom rengpring eller tajvask.

Overordnet set kan man inddele reklamens
meend i to kasser: Helt eller antihelt. Helten er den
succesfuldemand - ham, der har styr pdkarriereren
og keerlighedslivet. Ham ser vi op til. Antihelten
er den uheldige og klodsede mand. Han er ofte
feminiseret. Det vil sige, at han har feminine treek (i
veeremade eller udseende) - og derfor opfattes han
ikke som “en rigtig mand”. Ham griner vi af.

Ga pa youtube og find reklamer med
antihelte. Sog eksempelvis pa:

e Leasy - Sjanne og Luffe

e Sonofon — Polle fra Snave
e Kims Chips - Jorgen

e Toyota — Bruce

e Chevolet — soveveaerelse

Tal sammen om: Pa hvilke mader er disse
maend portraetteret som antihelte?

HVILKEN MANDEROLLE?

Se pa reklamerne pa side 41 og 42. Tag
én reklame ad gangen og tal sammen
om, hvilke forventninger og holdninger
til maend reklamen indeholder.

Hvilke steretype fremstillinger af maend
kan | finde i reklamerne?

Veelg derefter én reklame, og gennemga
den med udgangspunkt i reklame-
analysemodellen pa side 37.
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REKLAMER ER ET TIDSBILLEDE Se pa reklamerne herunder og pa naeste

De fleste reklamer viser samfundets normer — side. De er fra 1950’erne, 1970’erne og
herunder normer for ken og familieliv - frem for 1980’erne.

at bryde med disse. Det skyldes som sagt, at vores

hjerner helst ikke skal pa overarbejde, nar vi skal Tag énreklame ad gangen og tal sammen:

e Hyvilke idealer for maend og kvinder
viser reklamen?

e Hvilket arti mon reklamen er fra?
(Jeres laerer har svaret, hvis | er i
tvivl).

afkode reklamerne, og at reklamerne skal kunne
"leeses” og forstas af sa bred en malgruppe som
muligt. Derfor kan bade trykte og levende rekla-
mer fortaelle os noget om idealerne for den tid, de
er skabt i. Ligesom sproget er reklamer séledes et

tidsbillede. Tal derefter sammen i klassen: Hvilken

udvikling kan | se i reklamerne i forhold
til konsrollerne?
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REKLAMER REPRODUCERER

Selvom mange kennede reklamer maéske virker
harmlose, kan problemet med dem veere, at de ofte
viser nogle traditionelle normer for ken, kensroller
og seksualitet. Ligesom sproget kan fastholde og
péavirke vores opfattelse af kon og seksualitet, kan
reklamerne det ogsa. Man siger, at reklamerne kan
veere med til at reproducere - det vil sige gentage
- nogle konsroller, som maske ikke passer ind i
vores tid, eller som er med til at fastholde os i
nogle roller, som begrzenser os. Kennede reklamer,
som viser stereotype billeder af kvinder og meend,
kan ogsa opleves som diskriminerende for rigtig
mange mennesker. Det handler nzeste kapitel om.

ESKIMO

v TANBLMEFLOCH i MiD 32 LEL ]
Bg 00 ]

Find et magasin og bladr det igennem,

eller se en reklameblok pa tv.

e Hvor mange kan defineres som
kennede reklamer?

e Hvilke mande- og kvinderoller vises i
reklamerne?

Tag i grupper pa tur i byen og find
reklamer pa busser, reklamestandere
og lignende, som viser kon, krop og/eller
seksualitet.

Tag billeder af reklamerne og vis dem for
hinanden i klassen.

JEG ER

HELT RGD

i LAGET

ER DET

FORDI, DU

KAN SE MINE

Foto: Jon Rostgaard Boiesen (2019).

NODDER?

Denne isreklame er etreksempel pas,at konsstereotyper ikke behover veere knyttet til rigtige mennes-

ker - her er det to is, som er blevet menneskeliggjort.

o oz 37
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KONNEDE REKLAMER,
SOM HAR SKABT DEBAT

Fra tid til anden skaber kennede reklamer stor debat i samfundet, og en
gang imellem ma en virksomhed traekke sin reklame tilbage, fordi den
vurderes som konsdiskriminerende - det vil sige, at kennet i reklamen
fremstilles pa en nedsaettende og nedvaerdigende made. Det er nemlig
ikke lovligt at vise reklamer, som er kensdiskriminerende. Men hvor gar
greensen? | dette kapitel skal du forholde dig til nogle af de reklamer.

DER ER SA MEGET, KVINDER IKKE FORSTAR
Reklamer, som er kensdiskriminerende, kaldes
ogsd for sexistiske reklamer. Sexisme betegner
diskrimination pa basis af ken. Ifelge loven
skal en konsrelateret reklame veere udformet i
overensstemmelse med god markedsforingsskik,
sd& den ikke indeholder konsdiskrimination
eller er egnet til at fremme konsdiskrimination.
Opleves en reklame som kensdiskriminerende,
kan man klage til Forbrugerombudsmanden, som
er den myndighed, der har til opgave at holde
oje med, at virksomhederne overholder reglerne
i markedsferingsloven - herunder reglerne for,
hvordan en reklame ma veere.

Et eksempel pa en reklamekampagne, som har
veeret undersogt af Forbrugerombudsmanden, er
fra Danske Spil. I reklamefilmene ser man en kvinde
tage en reekke fodboldudtryk bogstaveligt og
dermed misforsta dem. Til sidst i reklamefilmene
vises sloganet "Der er sa meget kvinder ikke
forstar™.

Reklamekampagnen blev af Forbrugerombuds-
manden vurderet til ikke at veere kons-
diskriminerende. Begrundelsen var, at reklamerne
med det ekstremt stereotype billede af kvinden, den
humoristiske forteelling og det klicheagtige slogan
signalerede, at reklamerne ikke var alvorligt ment.

Find reklamefilmene "Der er sa meget kvinder ikke forstar” fra Danske Spil/Oddset (brug

youtube). Debattér i klassen:

e Hvordan fremstilles maend og kvinder i reklamen? Hvilke mande- og kvinderoller er i spil?

e Hvem er malgruppen?

e Synes |, at reklamefilmene er kensdiskriminerende? Begrund jeres svar.
o Hvorsynes|, at graenserne for humor og ironi gar, nar det handler om kennede reklamer?

EN REKLAME ANSES FOR K@NSDISKRIMINERENDE, SAFREMT:

konnet fremstilles pad en nedscettende eller ringeagtende mdde,
nogenhed eller erotik indgar pd en made, der virker nedscettende eller ringeagtende over

for det pageeldende kon,

reklamen giver opfattelsen af, at det ene kons rolle socialt, okonomisk eller kulturelt er

underordnet det andet kon,

reklamen giver opfattelsen af, at det ene kon er mindre kyndigt, mindre begavet eller mindre
egnet til at udfore opgaver, som fysiologisk set kan udfores lige godt af begge kon, eller
reklamen pd nedscettende eller ringeagtende mdde giver opfattelsen af, at det ene kon har
scerlige negative personlighedstreek eller egenskaber.

(Forbrugerombudsmandens retningslinjer om konsrelaterede reklamer af 1. april 2012).
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SEX SALGER

Nogne kroppe og seksuelle antydninger i reklamer
bruges ofte som blikfang — ogsa selvom det ikke har
en sammenhaeng med det produkt, der reklameres
for. I reklameindustrien siger man, at "sex seelger”.
Undersogelser viser, at vi husker reklamen bedre,
hvis den signalerer sex.

Mange af de reklamer, som indeholder seksuelle
hentydninger, kan betegnes som pornocestetiske
reklamer. En pornoaestetisk reklame benytter sig
af pornografiens méder at fremstille sex og ken pa.
Det vil sige, at reklamebilledet ikke er langt fra et
pornografisk billede.

I 2007 lavede firmaet JBS (som selger undertoj
tii meend) en reklamekampagne, som vakte
stor debat. Reklamerne viste halvnegne kvinder
udkleedt som henholdsvis nonne, sygeplejerske,
sekreteer og stuepige. Kvinderne blev vist i
pornografiske positioner, mens de duftede til et
par JBS herreunderbukser. Reklamekampagnen
medte en storm af protester, og der blev klaget til
Forbrugerombudsmanden.

Find reklamerne fra JBS pa nettet (googl
"]BS sygeplejerske” eller ”JBS nonne”, sa
dukker de op).

e Hvilke signaler sender kvinderne
med deres kropssprog? (Se bade pa
ansigtet og pa kroppens position).

e Hvorfor tror du, at det er disse
kvinderoller — nonne, sygeplejerske,
sekretaer og stuepige — der er valgt
til reklamekampagnen?

e Hvem er reklamekampagnens mal-
gruppe?

e Hvad synes du om reklamerne -
tiltaler de dig eller frasteder de dig?
Begrund dit svar.

I 2008 kom afggrelsen: Reklamerne reducerede
kvindekennet til sexobjekter og var derfor
konsdiskriminerende over for kvinder. JBS matte
modtage kritik af Forbrugerombudsmanden
samt treekke reklamekampagnen tilbage (hvilket
firmaet dog allerede havde gjort).

Debattér i klassen:

o Er | enige eller uenige i Forbruger-
ombudsmandens afgerelse? Begrund
jeres svar.

e Kan der vaere fordele for et firma i at
lave reklamer, som er i strid med god
markedsferingsskik og ma traekkes
tilbage?

Se pa reklamerne i dette kapitel (s. 47-49).
e Hvilke forskelle og ligheder kan |
finde pa disse reklamer set i forhold
til JBS’ reklamekampagne?

Hvordan fremstilles manden og
kvinden?

Kan reklamerne betegnes som
pornocestetiske?

Oplever | reklamerne som
kensdiskriminerende?

Hvad synes | om reklamerne?
Begrund jeres svar.

FOR MEN ONLY.
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1. Se paisreklamen s. 45. De to is har hver sit kon. Hvad er situationen? Hvem er manden, og
hvem er kvinden? Hvad er 'nodder’ i denne forbindelse slang for? Sloganet "Pick up a snack”
har i reklamen en dobbeltbetydning. Hvilken?

2. Se pa resten af reklamerne i dette materiale. Er der reklamer, som kan betegnes som
pornocestetiske? Er der reklamer, som | oplever som kensdiskriminerende? Begrund jeres
svar.

3. Find reklamer pa youtube og i magasiner, som | oplever som kensdiskriminerende.
Hvor gar graensen, synes I1? Kan | finde reklamer, som virker kensdiskriminerende over for
moend?

4. Debattériklassen: Er det et problem, hvis reklamer er konsdiskriminerende?

TA’ MIG!
DET ER LETTERE
END DU TROR

HK

HOVEDSTADEN
UNGDOM

SAMMEN
ER DU /
STAERKERE



PERFEKTE KROPPE

Reklamer kritiseres ofte for, at der benyttes
ensartede kroppe frem for at vise en mangfoldighed
af kroppe. Nar et produkt skal sezelges, er
reklamebillederne ofte retoucherede (det vil
sige eendret i et billedbehandlingsprogram), sa
kroppene fremstar efter tidens kropsidealer. Det
er slanke og unge mennesker.

Kritikere mener, at reklamebillederne med deres
uopnaelige og “"perfekte” kropsfremstillinger giver
os et aget "kropspres” og far os til at skamme os
over vores egen krop. Og i flere byer rundt omkring
i Europa har man forbudt reklamebilleder
med retoucherede kroppe i det offentlige rum
- eksempelvis i London og i den norske by

"G Best Party | +|

Trondhjem. I Frankrig har man vedtaget en lov, der
gor det ulovligt at benytte retoucherede billeder
uden at gore opmerksom pé det.

Se igen pa reklamebillederne i dette
kapitel og debattér i klassen:

Hvorfortrorl, atreklamerne anvender
disse kropstyper?

Pavirker reklamer jer og jeres forhold
til krop og udseende?

Synes |, at man skal lovgive i Danmark
omkring brugen af retoucherede
reklamebilleder i det offentlige rum?
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Foto: Vibeke Pagh Schultz (2018).




Se pa reklamen herunder. Den er fra JBS (samme
firma, som lavede reklamerne med de afkleedte
kvinder, som duftede til herreunderbukser). Pa
mange mader er det en traditionel kensstereotyp
reklame: Der er benyttet en smuk, ung kvinde uden
ret meget toj pé, og der er med kvindens afkleedte
krop (leeg meerke til, at vi lige kan ane hendes
bryster) og blik masser af seksuelle antydninger,
som skal veere med til at skabe blikfang og gere
malgruppen (mend) opmerksomme pé produktet.

Reklame, JBS

Men se lige en ekstra gang pa billedet. For hvordan
er det, kvinden sidder? Hun er tilbageleenet i en sort
leedersofa med spredte ben og med en ol i den ene
hénd og en fjernbetjening i den anden. Pa gulvet
ligger tomme oldaser. Kvinden beerer et maskulint
armbandsur, og hun er ifort en herreskjorte og et
par herreunderbukser (mon ikke de er fra JBS?)

Er du forvirret? Hvis du er, er det sikkert, fordi der
sammenblandes konsidealer og -signaler i billedet.




Forestil dig, at kvinden i sofaen var en mand, som
sidder og ser sport. Var kvinden en mand, gav det
maéske mere mening med den sorte leedersofa, de
tomme oldéser (som blot er smidt pa gulvet) samt
det kropssprog, personen udtrykker? Manden
skulle maske veere mere péklaedt end kvinden pa
billedet - for det kan vare svert for os at forestille
os en mand kun ifert underbukser og skjorte i faerd
med at se fjernsyn og drikke ol.

Pa den méide kan man sige, at reklamen bade
bryder med stereotyper, men ogsa fastholder.
For kvinde- og manderollerne, som her er vist i
én person, er stereotype. Og kvindens afklaedte
seksualiserede krop fungerer — som pé traditionel
vis — som blikfang for reklamen.

Tal sammen om:

o Kvindens kropsprog kan afkodes som
bade maskulint og feminint. Hvad
synes | er feminine og maskuline
mader at sidde pa?

e Hyvilke stereotyper for maend og hvilke
for kvinder er reklamen et udtryk for?

e Hvad er reklamens baerende idé?

e Hvad synes | om reklamen?
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MANGFOLDIGHED ER BLEVET EN TREND
Som du leerte om i forste del af dette materiale
samt ved besoget pa KON, er der i dag et storre
fokus pé og accept af, at ken kan udtrykkes pa flere
maéder end de traditionelle mande- og kvinderoller.
Ligestilling og plads til mangfoldighed er moderne
veerdier for de fleste af os i den vestlige verden. Det
har reklameindustrien ogsa faet oje péa.

Ga pa youtube og find disse to reklamer:
"She’s a Lady” fra H & M ( seg pa "she’s a
lady h&m autumn season 2016") og Always
#LikeAGirl (sog pa "always throw like a girl”).

e Hvad erdisse to reklamers baerende idé?

e Pa hvilke mader forseger reklamerne
at bryde med stereotype forestillinger
om kvinder?

e Synes |, at reklamerne lykkes med
dette? Hvorfor/hvorfor ikke?

e Sammenlign disse to reklamer med
tidligere reklamer fra Always og
H&M (find dem pa youtube eller som
trykte reklamer). Hvordan plejer
virksomhederne at reklamere for
deres produkter?

e Hvorfor mon virksomheder som
Always (der scelger hygiejnebind)
og H&M (som scelger toj — iscer til
kvinder) nu laver deres reklamer pa
denne made?

=Y g g
. new Dove Firming.
| As tested on real curves.

Dove
Firming Range




Se pa reklamen fra Dove (forrige side)
og ble-reklamen fra Huggies.

Hvad er reklamernes baerende idé?
Hvordan forseger de at bryde med de
stereotype forteellinger om kvinder
og maend?

Synes |, at det lykkes? Hvorfor/
hvorfor ikke?
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Enandenmade, hvorpdreklameindustrien forseger
at endre vores traditionelle kensopfattelser, er
ved at vise reklamer med et LGBT-motiv. Det
er reklamer, som fx bryder med de traditionelle
familieforstaelser (kernefamilie bestaende af
far, mor og bern) og i stedet viser homoseksuelle
parforhold og regnbuefamilier. Det kan ogsé vaere
brug af transkennede modeller, hvilket reklamen
herunder er et eksempel pa.




Se pa Biancos reklamekampagne "How to double your collection” herunder (Bianco saelger sko).

o Hvad er reklamekampagnens baerende idé? (Husk pa sloganet).

o Pa hvilke mader bliver der brudt med stereotype fremstillinger af kvinder og maend? Og
pa hvilke mader kan reklamerne ses som et udtryk for en stereotyp forstaelse af ken?

e Hvad synes | om reklamerne?
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REKLAMER, SOM OVERRASKER
Find disse to reklamefilm pa youtube:

1. Elgiganten "Lad gaverne tale” (seg pa
"elgiganten lad gaverne tale”).

2. Star Tour "En kjcerlighetshistorie” (seg
pa "star tour en kjcerlighetshistorie” —
den er pa norsk).

Tal sammen om:

e Hvad er reklamernes baerende idé?

e Synes |, at reklamerne har et overrask-
ende indhold? (hvorfor/hvorfor ikke?).

e Hvordan gor reklamerne op med vores
klassiske forestillinger om kon?

o Er der stereotyper om kon i reklamerne,
som ikke brydes?

o Tror |, at reklamerne kan vaere med til at
cendre vores opfattelser af kon?

e Se flere reklamefiim fra Star Tour
og sammenlign med den norske "En
kjaerlighetshistorie”. Hvilke forskelle er der?

Der kan vere flere grunde til, at reklame-
industrien er begyndt at benytte LGBT-motiver
i markedsferingen af produkter. For det forste er
LGBT-personer en stor malgruppe i sig selv. For
det andet er det blevet moderne at signalere, at
man som virksomhed gar ind for mangfoldighed.
Det er dog ikke altid ensbetydende med, at
virksomhederne aktivt stetter mangfoldighed,
mener mange LGBT-personer.

Stillshot fra Star Tours “ En kjeerlighetshistorie”.

Tal sammen om:

e Har reklameindustrien et ansvar i forhold
til at eendre stereotype opfattelser af kon?

e Har vi som forbrugere et ansvar i forhold
til at orientere os om virksomhedernes
veerdigrundlag, fer vi keber deres
produkter?

NAR K@NNET VENDES PA HOVEDET
JBS-reklamen med kvinden ileedersofaen kan opleves
som bade stereotyp og normbrydende. Stereotyp,
fordi bade de feminine og de maskuline roller i
reklamen er dybt traditionelle, og fordi reklamen
benytter sig af en stereotyp seksuel fremstilling
af kvindens krop. Normbrydende fordi kvindens
kropssprog, handling og omgivelser er maskuline. Pa
den made overrasker JBS-reklamen os.

En made at lave normbrydende fremstillinger
af kon er genderflip. ‘Gender’ betyder 'ken' pa
engelsk, og ‘flip’ er at gore noget omvendt. Med
genderflip vendes konnet pa hovedet, og pa den
made synliggores stereotype forstdelser af kon.
Har du ogsa arbejdet med forleb 1 ("Nar sproget
skader og begraenser os”) i dette materiale, lavede
du genderflip i sangtekster. Dette er p4 mange
maéader det samme - blot i en billedform.

Ofte oplever vi genderflip-billeder som dybt
komiske, fordi det overrasker os og provokerer os,
nar kon “skejer ud” og bryder med de traditionelle
forstédelser af kon. Det opleves iser, ndr en mand
indtager traditionelle kvinderoller.

Startour.no




Den australske komikergruppe Bondi Hipsters har
lavet en reekke genderflip-billeder, hvor de tager
udgangspunkt i en billedserie af den australske
fotomodel Miranda Kerr.

Billederne af modellen blev taget til magasinet
GQ, som er et engelsk livstilsmagasin for maend.
I magasinet blev ogsd bragt et interview med
modellen. Efter Miranda Kerrs billeder oginterview
blev bragt i GQ, har Bondi Hipsters lavet deres
egen billedserie, hvor den ene komiker poserer pa
preecis samme made som Miranda Kerr.

SEAT Altea FR Van med 200 hk.
Utroligt meget testosteron
for kun 162.781 kr. ......

tion og fantastiske keree
s FR-serie star for Formula Rac
ader. Gult ar hvs

sean. dk

Find Bondi Hipsters genderflip-billeder pa
internettet. Seg pa "bondi hipsters miranda
keer”, sa dukker de op.

Tal sammen om:

Hvordan var jeres reaktion, da | sa
billederne?

Hvad tydeliggoeres i Bondi Hipsters
genderflip-billeder?

Forestil jer typiske mandepositioner,
som kvinder sa indtager. Er det lige sa
morsomt? Hvorfor tror |, vi griner, nar
maend indtager kvindepositioner?
Hvad tror | Bondi Hipsters hensigt med
billederne er?

£ —
—_—

E
SEAT
auto emocion

Ovenover er et eksempel pa en reklame, som ogsa laver en slags genderflip.

Se pa reklamen og tal sammen om:

e Hvordan er sammenhaengen mellem tekst og billede?

e Hvad er reklamens baerende idé?
e Hvem er malgruppen?
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AFRUNDING FORLZB 2
HAR DU MAGT OVER

REKLAMEN?

Du har i dette forlob arbejdet med
kennede reklamer (bade trykte og
levende reklamer). Og du er blevet
opmarksom pé, at du meder dem
i stor stil i din hverdag: P& nettet,
i det offentlige rum, i fjernsynet
og i magasiner. I forlebet har du
leert at have et kritisk blik pa de
kensroller, som reklamerne viser.
Og du har medt reklamer, som er
dybt kensstereotype. Du har talt
med dine klassekammerater om
reklamer, som er kan opleves som

Tal sammen i klassen:
e Vil | — efter dette forleb — laegge mere meerke til, hvordan ken

repraesenteres i reklamer?

kensdiskriminerende, sexistiske og
pornozestetiske, og du har debatteret,
hvor greenserne gar. Du har ogsa
arbejdet med reklamer, som forseger
at bryde med vores traditionelle
opfattelser afkon, ogduhar debatteret
reklameindustriens ansvar.
Duharleert,atreklamebillederligesom
sproget har en virkelighedsskabende
effekt og kan pavirke vores for-
ventninger og holdninger til ken,
for i reklamer skabes og genskabes
kensroller.

Kan | som forbrugere medvirke til, at reklamers made at fremstille
ken pa bliver mere mangfoldig i fremtiden?

AFSLUTTENDE OPGAVER

Individuelt: Skriv et debatindlaeg om pornocestetiske reklamer.

e | debatindlaegget kan du skrive om,

hvordan du oplever

pornocestetiske reklamer, og hvorvidt du synes, disse reklamer er

et problem.

Gruppearbejde: Lav en omvendt reklame.

Sadan ger I:

e Ga pa youtube og find en reklamefilm, som er konsstereotyp. Find
gerne en, hvor bade maend og kvinder er repraesenteret.
Se reklamefilmen igennem et par gange og lav en liste over de
mande- og kvinderoller, som vi praesenteres for, samt hvilke
stereotyper, reklamen er udtryk for.
Lav nu en ny reklame om samme produkt, men hvor rollerne byttes
rundt: Kvinden patager sig en maskulin rolle og manden en feminin.
Eller taenk ud af boksen og gor reklamen queer (se side 31).

e Optag reklamen og vis den for resten af klassen.
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"Du, lavef ,
dejlig mad, mor... ”

Ja, det er vidunderligt at lave mad i RIBE SERIEN. Det gedigne stgbegods fordeler varmen, si intet mis-
lykkes —de glade farver i stalhdrd emaille er som et festfyrvaerkeri af liv og stemning i kokkenet. RIBE SERIEN,
der har varmeisolerende handtag — er lige til at sette ind pi bordet —si maden er helt varm, nir den serveres.

Nemmere at vaske op — og en mindre opvask tilmed — derfor samler jeg pA RIBE SERIEN — det stir gverst
pa min enskeseddel som pé de fleste moderne husmedres.

Kig indenfor hos en af de mange forhandlere
af Ribe Gryder og fa en RIBE brochure. Se de

L ] mange dejlige ting - som De har brug for-som

fl} UbN RIB;IE IIZR IK;& SSIZ: 6603 mlz;rgarine, a;. Il‘%kg De har savnet. Kig brochuren igennem - og
alvebov, ca. ogende vand, 6-8 mellemstore guleradder, :

1-2 laurbwrblc;de, 1 fed snittet hvidleg, 2 tsk. salt, 4 itu- De bliver glad for RIBE SERIEN.

skarne tomater eller 4 spsk. tomatpure. - Erter og evt. andre -m
skgra o : @nsk dem-giv dem som gave

Kom margarinen i Ribegryden og lad den gyldne langsomt,
sa gryden samtidig kan blive gennemvarmet. Lag sé kalve-
boven i og lad den brune godt pa alle sider. Tilset vand,
gulerodder, krydderier og tomater eller pure. Lag det tat-
sluttende lag pa og lad retten smdstege ialt 11|5-2 timer, bvor
kodet et par gange vendes i gryden.

Skyen kan evt. sies og jevnes. Til sidst skal der dése- eller A KT | E S E L S K AB E T
dybfrosne @rter i. Spises med persilledrysser kartoffelmos eller

lose ris og hardkogte ag. RIBE -J E RN STQ B E RI




